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DESANTE

INTITULE DU PROJET:
MA|S+N « Ma vaccination presque parfaite »

DATE : 26 novembre 2024

RUBRIQUE INTITULE DESCRIPTION
Film de prévention : Réalisé avec une approche
légeére, ce film de prévention
« ma vaccination presque apporte une touche d'humour
parfaite » tout en instruisant sur

NOM DE LACTION

I'importance de la vaccination.

L'intrigue débute lorsque la MSP
décide d’inviter des adolescents,
curieux mais sceptiques a se faire
vacciner. Ces derniers seront
invités a évaluer les efforts de
persuasion des professionnels de
santé pour les convaincre de se
faire vacciner.

REFERENTS -

Dr MILLA Yvan, =  Meédecin généraliste,
ORAZI Caroline, =  Pharmacienne,
CAZILLAC Denis, =  Coordinateur MSP.

PROBLEMATIQUE

La décision de la maison de santé de réaliser un film de prévention
sur la vaccination contre le HPV aupres des adolescents a été motivé
par plusieurs problémes et enjeux :

Taux de vaccination insuffisants : De nombreux adolescents
ne sont pas vacciné contre le HPV, ce qui augmente le risque
de cancers liés a ce virus.

Mythes et désinformation : Une méconnaissance généralisée
et des idées recues erronées sur le HPV et la vaccination,
entrainant la peur ou I'hésitation a se faire vacciner.

Manque d'engagement des adolescents : Les adolescents
peuvent ne pas se sentir concernés par les problemes de
santé a long terme, et ont souvent d'autres priorités.
Barriéres d'accés a l'information : Les adolescents n'ont pas
toujours acces a des informations fiables concernant la santé,
la vaccination et le HPV.

Résistance des parents : Les appréhensions et les craintes de
certains parents vis-a-vis de la vaccination peuvent influencer
la décision de leurs enfants.

Stigmatisation associée : La stigmatisation liée au HPV en tant
gue maladie sexuellement transmissible, peut dissuader les
adolescents et leurs parents de s'informer ou de vacciner.
Impact des réseaux sociaux : La propagation rapide de
fausses informations sur les réseaux sociaux peut influencer
les opinions des adolescents sur la vaccination.




= Absence de discussions ouvertes : Il y a un manque de
communication ouverte sur la sexualité et la prévention des
infections sexuellement transmissibles dans le cadre familial
ou scolaire.

= Promotion de comportements de santé positifs : La nécessité
d'encourager les comportements préventifs et d'autonomiser
les adolescents a prendre des décisions éclairées sur leur
santé.

ENJEUX DE LA DEMARCHE

En réalisant un film de prévention, la maison de santé cherche ainsi a
adresser ces problemes de maniére créative et engageante, en
touchant directement les adolescents et en leur fournissant des
informations essentielles tout en les divertissant. Cela vise a rendre
la vaccination contre le HPV plus accessible et acceptable.

DOCUMENT DE REFERENCE

https://sante.gouv.fr/prevention-en-sante/preserver-sa-
sante/vaccination/campagne-de-vaccination-hpv-au-
college/article/la-vaccination-contre-les-hpv-en-pratique

https://www.e-cancer.fr/Professionnels-de-sante/Facteurs-de-
risque-et-de-protection/Agents-infectieux/Prevenir-les-cancers-lies-
aux-HPV

MODALITES PRATIQUES

La diffusion du film de prévention sur le HPV réalisé par la maison de
santé peut se faire selon plusieurs modalités pratiques afin
d'atteindre efficacement le public cible, notamment les adolescents
et leurs parents.

= Sjte internet : Publier le film sur le site de la maison de santé,
accompagné de ressources informatives et de liens vers des
services d'information.

=  YouTube : Mettre en ligne le film sur des plateformes de partage
de vidéos pour atteindre un large public.

= - Réseaux sociaux : Utiliser des extraits du film et des teasers sur
des plateformes comme Instagram & Facebook pour susciter
I'intérét des adolescents.

LIENS AVEC D’AUTRES PROJETS

XXX XXX

METHODOLOGIE

1. Analyse des besoins :

* Recherche documentaire : Etude sur le HPV, ses implications
sanitaires, les populations a risque et les moyens de prévention
(vaccination, dépistage, etc.).

= |dentification des publics cibles : Déterminer les groupes
spécifiques a sensibiliser (jeunes adolescent & parents).

= Consultation : Impliquer des professionnels de santé.

2. Définition des objectifs :

= Objectifs éducatifs : Sensibiliser sur le HPV, travailler et s'appuyer
sur les préjugés existant, expliquer les bénéfices de la vaccination
et encourager le dépistage.




Impact attendu : Changer les perceptions et comportements vis-
a-vis de la vaccination contre le HPV.

. Elaboration du contenu :

= Message clé : Développer des messages simples, basés sur des
données scientifiques, tout en étant adaptés au public cible.

= Scénarisation : Créer un scénario qui permet aux adolescent

d’exposer leurs questionnements et qui permet aux

professionnels d’y répondre de facon adaptée. La présentation et

la notation sera traité de maniére humoristique et sarcastique.

w

4. Choix des formats et des outils :

= Style visuel : Choisir un style graphique attrayant et approprié
(animation défilante).

= Durée du film : Déterminer une durée qui retienne I'attention
sans perdre I'information (15 minutes).

(9, ]

. Production :

* Equipe de production : Former une équipe avec des
professionnels de la santé.

= Tournage : Réaliser le tournage en impliquant les professionnels
de santé.

= Montage : Structurer le film en séquences logiques, avec une

attention particuliere a la clarté et a I'impact visuel.

6. Validation et révisions :

= Retour d’expert : Faire visionner le film aux professionnels de
santé pour obtenir des retours sur le contenu et l'efficacité du
message.

N

. Diffusion :

=  Stratégie de communication : Déterminer les canaux de diffusion
(réseaux sociaux, sites web de santé) pour toucher le public cible.

= Partenariats : Collaborer avec des associations, écoles et

établissements de santé pour élargir la portée.

8. Evaluation de I'impact

=  Suivi et évaluation : Mettre en place des indicateurs d’évaluation
pour mesurer I'impact du film (par exemple, augmentation de la
vaccination, changements dans les connaissances sur le HPV).

ECHEANCES

= Présentation du projet = Janvier 2024,
=  Détermination des = Février 2024,
besoins
= Scénarisation = Avril 2024
= Tournage = Juillet /Aout/Sept 2024
= Montage / voix off =  QOctobre / Nov 2024
= Diffusion = Décembre 2024

MODALITE D’EVALUATION

= Changement dans les connaissances sur le HPV : Tests en ligne
pour évaluer I'évolution des connaissances sur le HPV, son mode
de transmission, et I'importance de la vaccination.




*= Changement d'attitude envers la vaccination : Evaluer les
opinions et attitudes des personnes via un questionnaire en ligne
apres le visionnage (ex. : perception des risques associés au HPV
et de l'efficacité de la vaccination).

= Taux de vaccination : Suivre |'augmentation du pourcentage de
jeunes vaccinés contre le HPV dans les semaines ou mois suivant
la diffusion du film.

* Demande de rendez-vous pour la vaccination : Evaluer le nombre
de personnes ayant pris rendez-vous pour se faire vacciner suite
a la diffusion du film.

= Sondages et questionnaires ouverts : Proposer des enquétes
qualitatives pour recueillir des commentaires et suggestions sur
le film.

= - Suivi du taux de vaccination sur plusieurs mois : Analyser les
tendances concernant le taux de vaccination au fil du temps pour
évaluer |'effet durable du film sur les comportements.

MODALITE DE REVISION

- Une fois par an, en décembre 2025




INTITULE DE LACTION
DATE DE REALISATION

PROFESSIONNELS
PARTICIPANTS

PROBLEME DE SANTE
IDENTIFIE

ETAT DES LEIUX DE
DEPART

Objectif général (Smart)

Objectifs spécifiques

MAIS=EeN
DESANTE

EVALUATION ACTION SANTE PUBLIQUE

Film de prévention « Ma vaccination presque parfaite »
27 novembre 2024

=  Caroline Orazi (Pharmacienne),

=  Manon Latorre (Assistante médicale — infirmiére)

= Emilie Frangois-Sugier (IDE-L)
La vaccination contre le HPV, en particulier avec le vaccin Gardasil, est un outil
crucial dans la lutte contre les infections a papillomavirus et les cancers qui en
découlent. Cependant, elle est souvent entourée de nombreux préjugés et idées
recues qui peuvent dissuader les individus de se faire vacciner. Le film de
sensibilisation réalisé par la maison de santé vise a déconstruire ces préjugés et
a promouvoir une information fondée sur des faits scientifiques.

= |dentification de préjugés communs :
1. Idée regue : La vaccination est réservée aux jeunes sexuellement actifs :
Correction : Gardasil est recommandé pour les jeunes adolescents avant le début de leur vie
sexuelle, car il est le plus efficace lorsqu’il est administré avant I'exposition au virus. Ce film
explique que la vaccination protége méme ceux qui ne sont pas encore sexuellement actifs.

2. Idée regue : La vaccination peut causer des effets secondaires graves

Correction : Comme tout médicament, le vaccin peut entrainer des effets secondaires, mais
ceux-ci sont généralement bénins (rougeur, douleur au site d’injection, fievre Iégére). Le film met
en lumiere les données scientifiques qui montrent que les avantages du vaccin I'emportent
largement sur les risques.

3. Idée regue : Le vaccin favorise un comportement sexuel a risque

Correction : Le film souligne que la vaccination ne remplace pas les pratiques de prévention des
infections sexuellement transmissibles (IST). Les jeunes vaccinés sont toujours encouragés a
adopter des comportements sexuels responsables.

OBJECTIFS DE LA DEMARCHE

" Informer les adolescents de 12 a 16 ans sur les avantages et la sécurité de la vaccination au
Gardasil, en atteignant 100 vues sur la vidéo 1 an aprés suivant sa publication »

Mettre en avant I'importance de la vaccination

1. Mise en avant des effets de Protection contre le cancer de la vaccination :

Argument : Gardasil protéege non seulement contre les infections a HPV, mais aussi contre
plusieurs types de cancers, dont le cancer du col de 'utérus, celui de I'anus, et d'autres formes
de cancers associés au HPV. Les professionnels aborderont I'aspect protection dans le film
présentera des témoignages de survivantes de ces cancers.

2. Mise en avant de I'Efficacité prouvée de la vaccination :

Argument : Des études scientifiques démontrent que le vaccin est trés efficace pour prévenir les
infections a HPV et, par conséquent, les cancers. Le film fournit des statistiques et des graphiques
pour informer le public sur les résultats positifs observés dans les pays ayant adopté une
vaccination systématique.



Objectifs Opérationnels

Evaluation de l'objectif
général

Evaluation de l'objectif
spécifique

Evaluation de l'objectif
opérationnel

3. Transmettre des informations concrétes et déconstruire les mythes :

Argument : En confrontant les préjugés avec des informations basées sur des preuves, le film
fournit un espace et un support pour engager une dialogue sur les choix de santé. Il fait intervenir
des professionnels de santé, qui partagent leur connaissance concretes dans divers domaines de

la vaccination.

4. Former des professionnels de santé de la MSP aux techniques de communication et de

persuasion pour la vaccination d’ici le 30 décembre 2024.

= Recensement de 'ensembles des préjugés existant autour du HPV et de sa vaccination ;
= Scénarisation d’une histoire afin de permettre d’aborder les différents themes ;

= Sélection et recrutement des adolescents qui seront présents sur la vidéo ;

= Ecriture des scénarios pour chaque professionnels & chaque adolescents ;

=  Tournage des scenes ;

=  Montage des scéne vidéo, choix des fond d’écran et des éléments dynamiques qui vont

composer la vidéo;
=  Pose de la voix OFF ;

= Mise en ligne sur le site internet de la MSP, et les plateforme de réseaux sociaux.

INDICATEURS D’EVALUATION DES OBJECTIFS

INDICATEURS

= Mesurer le nombre total de
vues de la vidéo un an aprés
sa publication ;

= \rifier le pourcentage de
vues provenant de la tranche
d'age ciblée (12 a 16 ans, Cf.
réponse au quizz en ligne) ;

= Mesurer le nombre de likes,
de partages et de
commentaires sur la vidéo ;

=  Taux de rétention : Analyse
du temps moyen de
visionnage pour déterminer
si les spectateurs regardent
la vidéo jusqu'a la fin ;

= Taux de complétion du
sondage post-visionnage
(quizz en ligne) ;

= Taux de vaccination

- Analyse des taux de vaccination :
Mesurer I'évolution du taux de
vaccination contre le HPV dans la
population ciblée avant et apres la
campagne vidéo, en tenant compte
des recommandations sur Gardasil.

- Demande de rendez-vous pour
vaccination : Surveiller le nombre de
demandes de vaccination aprés la
diffusion  d'informations sur la
protection apportée par Gardasil ;
=  Formation des professionnels aux

techniques de communication

INDICATEURS

= Recensement de I'ensembles des
préjugés existant autour du HPV
et de sa vaccination ;

RESULTATS

= Partiellement atteint ;

= Atteint;

1 professionnel formée : V.Charron , Sage-femme

= Atteint;

= Atteint;

RESULTATS



Partenariat

Mise en ceuvre

= Scénarisation d’une histoire afin
de permettre d‘aborder les
différents thémes ;

= Sélection et recrutement des
adolescents qui seront présents
sur la vidéo ;

=  Ecriture des scénarios pour
chaque professionnels & chaque
adolescents ;

=  Tournage des scenes ;

= Montage des scene vidéo, choix
des fond d’écran et des éléments
dynamiques qui vont composer la
vidéo;

=  Pose de la voix OFF ;

= Mise en ligne sur le site internet
de la MSP, et les plateforme de
réseaux sociaux.

= Elaboration d’un quizz en ligne

= Aucuns

1. Planification et élaboration du
contenu

- Equipe de conception : Constituer
une équipe multidisciplinaire
composée de professionnels de la
santé, & d’une psychologue. Cette
équipe sera chargée de définir les
messages clés a transmettre.

- Recherche documentaire
Recueillir des informations précises
sur le HPV, la vaccination, ses effets
protecteurs et les préjugés courants.
Cela peut inclure des revues
scientifiques, des témoignages de
professionnels de santé, ainsi que des
données statistiques.

2. Ecriture du script

- Rédaction de scénarios : Ecrire un
script clair et engageant qui aborde les
différentes thématiques telles que le
HPV, l'importance de la vaccination,
les idées regues, et les effets
protecteurs de Gardasil.

- Consultation des médecins
généralistes & pharmacienne
Soumettre le script a des experts en
santé pour s'assurer de la validité des
informations véhiculées, et de la clarté
des messages.

3. Choix du format et du style

- Définition du format : Choisir un
format de vidéo adapté au public cible
(informative, éducative, animations,
etc.).

- Style visuel : Déterminer un style
visuel attrayant pour les adolescents,
en intégrant des éléments graphiques,
des infographies, ou méme des
animations pour capter leur attention.

Atteint ;

Atteint ;

Atteint ;

Atteint ;

Atteint ;

Atteint ;
Atteint ;

Atteint ;

Atteint ;

Atteint ;

Atteint ;

Atteint ;

Atteint ;

Atteint .



Moyens

4. Production de la vidéo

- Equipement nécessaire : Acquérir
du matériel de qualité : des caméras,
microphones, éclairage, fond vert et
logiciels de montage.

- Tournage : Organiser des sessions
de tournage a la MSP avec les
acteurs& les professionnels de santé.

5. Post-production

- Montage vidéo : Utiliser des
logiciels de montage pour assembler
les séquences filmées, ajouter de la
musique, des voix off, et des éléments
graphiques pour renforcer le message.

- Vérification de I'exactitude
Réviser le montage final avec I'équipe
pour s'assurer que toutes les
informations sont correctes et que la
vidéo est engageante.

6. Test et ajustements

- Evaluation pilote : Organiser des
projections tests avec des
représentants de la cible (adolescents,
parents) pour recueillir des retours sur
la compréhension et l'impact de la
vidéo.

- Modifications : Apporter des
ajustements au besoin, en fonction
des retours recueillis pour améliorer la
clarté et I'impact du message.

7. Diffusion et promotion

- Choix des plateformes de diffusion
: Déterminer les canaux de diffusion
les plus pertinents pour atteindre le
public cible, tels que les réseaux
sociaux (Instagram, Facebook,
YouTube), sites web d'information ou
plateformes éducatives.

- Stratégie de communication

Elaborer une stratégie de
communication pour promouvoir la
vidéo (teasers, publications

sponsorisées, collaborations avec des
influenceurs ou des figures publiques).

8. Evaluation de I'impact

- Suivi des vues et de I'engagement :
Mettre en place des outils pour suivre
le nombre de vues, les partages et les
commentaires sur la vidéo.

- Collecte de feedback : Créer un
questionnaire a diffuser aprés le
visionnage, pour évaluer I'impact de la
vidéo sur la connaissance et Ia
perception du HPV et de Ia
vaccination.
= caméras,
= microphones cravates,
= éclairage,

Atteint ;

Atteint ;

Atteint ;

Atteint ;

Atteint avec réserves ;

Atteint ;

Atteint ;

Partiellement atteint ;

Partiellement atteint ;

IPhone 16 ;
Microphone hollyland ;
NEEWER Kit d'éclairage Softbox ;



- Informations —
communications

OBSERVATIONS
GENERALES

LES POINTS
D’AMELIORATIONS

LES DETERMINANTS DE
SANTE IMPACTES

IMPACTS DU PROJETS

=  fond vert, = Grand écran Vert Pliable RAUBAY 200 x 200cm ;

= |ogiciels de montage. =  Wondershare filmorama Mac
= Quizzenligne = https://form.dragnsurvey.com/survey/r/ddf65563
= Accés alavidéo = https://youtu.be/DU-

umngRDWY ?si=F8fcOEwQ5V1XYbOT
= https://www.msp-saint-just.fr/vaccination/

RESULTATS & ANALYSES

= Efficience

= Satisfaction

=  Pédagogie

= lavidéo peut étre pergu comme
trop longue a visionner

DETERMINANTS COMPORTEMENTAUX

Comportements de prévention

- Utilisation de protections (préservatifs, vaccins)
- Participation a des dépistages (cancer, IST)

- Suivi médical régulier

Adhérence aux traitements
- Respect des prescriptions médicales
- Suivi des traitements a long terme

DETERMINANTS BIOLOGIQUES:

Age

- Risques liés a des groupes d'age spécifiques (enfants, adolescents, personnes agées)
Habitudes de vie

- Comportements liés a la santé (tabagisme, consommation d'alcool)

- Activité physique et ses effets sur la santé biologique.

DETERMINANTS SOCIAUX

Accés aux soins de santé
- Disponibilité des services de santé
- Accessibilité financiere des soins (assurance maladie, co(ts)

Education
- Niveau d'éducation et information
- Accés a I'éducation de qualité

DETERMINANTS ECONOMIQUES

Accés aux soins de santé
- Co(its des soins de santé et assurance maladie
- Disponibilité des services de santé accessibles financierement

Les impacts possibles de la vidéo de prévention contre le HPV réalisée par la maison de santé
peuvent étre variés et toucher différents aspects de la santé publique, de I'éducation et du
comportement.

1. Augmentation de la sensibilisation :

- Connaissance accrue sur le HPV : La vidéo peut accroitre la sensibilisation du public
concernant le HPV, y compris ses modes de transmission, ses risques associés et |'importance de
la vaccination.

- Démystification des idées regues : Elle peut aider a corriger les mythes et désinformations
liés au HPV et a la vaccination, en fournissant des informations claires et factuelles.

2. Changement d’attitudes et de perceptions :
- Perception positive de la vaccination : En présentant les avantages et la sécurité de Gardasil,
la vidéo peut influencer positivement la perception de la vaccination contre le HPV.



- Réduction de la stigmatisation : Parler ouvertement du HPV et de sa vaccination peut réduire
la stigmatisation associée aux infections sexuellement transmissibles.

3. Comportements de santé modifiés :

- Augmentation des demandes de vaccination : La vidéo pourrait inciter davantage
d’adolescents et de parents a prendre rendez-vous pour la vaccination contre le HPV,
augmentant ainsi les taux de vaccination du territoire.

- Promotion d'un dialogue ouvert : Elle peut encourager les discussions a la maison, et dans
les écoles sur la santé sexuelle et la vaccination.

4. Renforcement de I'adhésion aux recommandations de santé :

- Conformité avec les recommandations de santé publique : L'information diffusée dans la
vidéo peut motiver les parents et les adolescents a suivre les recommandations des autorités
sanitaires concernant la vaccination.

5. Impact sur la santé publique

- Réduction des cas de cancer liés au HPV : A long terme, si la vidéo conduit a une
augmentation des taux de vaccination, cela pourrait réduire l'incidence de cancers liés au HPV,
comme le cancer du col de I'utérus.

- Amélioration de la santé communautaire : Une population mieux informée pourrait
contribuer a un environnement de santé plus fort sur le territoire, entrainant des bénéfices pour
la santé générale.

6. Engagement territorial :

- Participation a des initiatives de santé : La vidéo peut inciter a I'engagement du territoire
dans d'autres initiatives de santé, telles que des ateliers ou des forums de discussion sur la santé
sexuelle.

7. Evaluation et recherche

- Collecte de données : La mise en ceuvre de cette vidéo peut faciliter la collecte de données
sur la compréhension du HPV et les attitudes envers la vaccination, ce qui peut informer les
futures initiatives de santé.

- Feedback pour des initiatives futures : Les réactions a la vidéo peuvent offrir des données
précieuses pour améliorer d'autres projets de sensibilisation ou d'éducation.

DEGRES D'ATTEINTE D'UN OBJECTIF

DEGRES D'ATTEINTE DESCRIPTION EXEMPLES

Une partie des actions a été réalisée, Participation a certaines réunions,
. ) mais l'objectif global n'est pas atteint. mais absence aux ateliers de
2. Partiellement Atteint o . P
Des obstacles ont empéché une pleine [|décision.
réalisation.
L'objectif a été atteint, mais avec Le patient a participé aux décisions de
) . quelques limitations ou difficultés. Des |soins, mais n'a pas pleinement
3. Atteint avec Réserves . . . ; . "
aspects de l'objectif peuvent nécessiter fcompris toutes les options
une attention supplémentaire. disponibles.

L'objectif a été atteint comme prévu.]Participation active aux réunions et
4. Atteint Les actions ont été réalisées et les]contribution significative aux
résultats sont conformes aux attentes. Jdiscussions sur les soins.

Le patient a non seulement contribué
aux décisions de soins, mais a
également initié un groupe de soutien
pour d'autres patients.

L'objectif a été non seulement atteint,
mais également dépassé. Des
résultats supplémentaires ou des
bénéfices imprévus ont été réalisés.

5.Dépassé

L'objectif a été atteint a un niveau]lLe patient partenaire a non
exceptionnel, servant de modéle pour|seulement amélioré son propre
6. Exemplaire d'autres. Les résultats ont eu un|parcours de soins, mais a également
impact significatif au-dela des]influencé des changements dans les
attentes initiales. pratiques de la maison de santé.




Annexe 1 — Formation des professionnels aux techniques de communication

EX

REPUBLIQUE

FRANCAISE NATIONAL
o pu CANCER

Eraternité

Programme de formation
« La vaccination contre les HPV :
s'informer et en parler avec ses patients »

e

2 heures

/I
NATIONAL
=" DUCANCER

Module 1 « Les fondamentaux de la vaccination HPV »

Unité 1
Unité 2
Unité 3
Unité 4
Unité 5
Unité 6

Les virus du papillome humain

Les pathologies liées aux HPV

Les vaccins contre les HPV

L'efficacité de la vaccination contre les HPV
La sécurité de la vaccination contre les HPV
Le dépistage des cancers HPV-induits

Objectifs pédagogiques

= Disposer des connaissances fondamentales sur les virus du papillome humain
= Décrire I'’épidémiologie des infections HPV et des pathologies liées

= Rappeler 'importance de la vaccination contre les HPV comme mesure
préventive

= Comprendre le mécanisme d'action des vaccins contre les HPV
= Connaitre les recommandations et protocoles de vaccination contre les HPV
= Evaluer I'efficacité et la sécurité des vaccins contre les HPV

= Maitriser les principes du dépistage et de la détection précoce des lésions
précancéreuses et des cancers HPV-induits

AT

BN

1. OBJECTIFS DE LA FORMATION
1.1 Objectif général de la formation

Cette formation vise 3 favoriser la promotion de la vaccination contre les infections 3
papillomavirus humain (HPV) afin d'améliorer la couverture vaccinale.

1.2 Objectifs spécifiques de la formation

L formatlon est congue pour équiper les i de santé des

de et des ressources utiles pour les outiller dans leur
+5le de promotion do Ia vaccination contre le HPV. Elle vise 3 les aider 3 communiquer
sur la vaccination contre les HPV avec leurs patients, afin de les sensibiliser, les rassurer,
et les convaincre de Iimportance, de I'efficacité et de la sécurité de cette vaccination.

2. PUBLIC CIBLE

Le public cible de ce programme de formation rassemble tous les professionnels de
santé con: par la pre etfou | du vaccin contre les HPV en
France (médecins généralistes, pharmaciens, infirmiers, sage-femmes, gynécologues,
pédiatres, biologistes médicaux) et aux étudiants de ses disciplines. Plus largement, ce
programme s'adresse a toutes les parties prenantes ceuvrant pour la promotion de la
vaccination contre les HPV.

3. DEROULE DE LA FORMATION
La formation est construite en deux modules indépendants et complémentaires.

Un premier module « Les fondamentaux de la vaccination HPV » présente les bases
cliniques et épidémiologiques des infections HPV et de la vaccination contre les HPV.

Un second module « Aborder la vaccmatlon HPV avec ses patients » est consacré a des
et outils de sur le vaccin contre les HPV utilisables dans la
prathue clinique.
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Unité 1 Confiance dans la vaccination, freins et leviers

Unité 2 Réle des professionnels de santé et de la communication

Unité 3 Fondements d'une communication efficace sur la vaccination

Unité 4 Connaitre son interlocuteur et adapter sa communication

Unité 5 Utiliser I'entretien motivationnel pour réduire I'hésitation vaccinale

Unité 6 Expliquer les risques et bénéfices de la vaccination

Unité 7 Répondre aux questions et préoccupations fréquentes

Unité 8 Repérer et répondre efficacement aux fausses informations

Objectifs pédagogiques

Comprendre les facteurs influengant la prise de décision en matiére de
vaccination

Connaitre et mettre en ceuvre efficacement des techniques de
communication verbales et non verbales pour promouvoir la vaccination
contre le HPV

Communiquer les risques et les avantages de la vaccination contre le HPV a
différentes populations de patients

Identifier et répondre aux pr ions et hésitations concernant
la vaccination HPV

= Maitriser les principes fondamentaux de I'entretien motivationnel

= Prévenir et réfuter avec succes les désinformations sur le vaccin HPV
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RUBRIQUE INTITULE DESCRIPTION

Le projet de session de
vaccination et de rattrapage
vaccinal vise a améliorer la
couverture vaccinale au sein de
la population, en ciblant
notamment les groupes a risque

. . et ceux ayant des retards dans
NOM DE ACTION Session de vaccination & de leur caIer:/drier vaccinal.
rattrapage vaccinal L

L'objectif est de renforcer la

protection communautaire
contre diverses maladies
infectieuses grace a une
sensibilisation accrue et a des
sessions de vaccination

accessibles.
- Dr Milla Yvan, - Médecin généraliste,
REFERENTS - ORAZII Ca_roline - Pharlma.ciennle,_
- Chloé Dejean - Secrétaire médicale,
- Cazillac Denis - Coordinateur MSP
La mise en place de sessions de vaccination et de rattrapage vaccinal
répond a des problématiques multi-dimensionnelles liées a la santé
publique, a I'équité en matiere de soins et a la nécessité d’'une
éducation et d’une sensibilisation accrue a la vaccination avec
notamment :
1. Un faible Taux de Vaccination : Observations de taux de
vaccination en dessous des recommandations des autorités
sanitaires pour certaines catégories de population, notamment les
enfants et les adolescents HPV.
PROBLEMATIQUE

2. Des Retards de Vaccination : Identification de nombreux individus
ayant des retards dans leur calendrier vaccinal, ce qui augmente le
risque d’épidémies de maladies évitables par la vaccination.

3. Des Inégalités d’Accés a la Vaccination : Difficultés d’accés aux
services de vaccination dans certaines zones, notamment pour les
populations vulnérables, les personnes agées ou les résidents en
zones rurales.

4. Mésinformation et Appréhension : Présence de croyances
erronées, de mythes ou de rumeurs sur les vaccins et la vaccination,




entrainant un manque de confiance et des hésitations vaccinales
parmi la population (Hpv + Covid) ;

5. Suivi des Modifications du Calendrier Vaccinal : Ajustements
récents des recommandations vaccinales émanant des autorités de
santé, nécessitant des mises a jour et des sessions de rattrapage pour
les vaccins concernés.

ENJEUX DE LA DEMARCHE

Les enjeux de mise en place de sessions de vaccination et de
rattrapage vaccinal sont multidimensionnels :

1. Amélioration de la Couverture Vaccinale :

- Objectif Principal : Augmenter le taux de vaccination dans les
populations cibles, réduisant ainsi le risque d'épidémies de maladies
évitables.

- Stratégie de Rattrapage : Offrir une chance aux individus qui ont
manqué leurs vaccinations de se protéger.

2. Protection des Populations Vulnérables :

- Cibles Prioritaires : Protéger les enfants, les personnes agées et
d'autres groupes a risque qui sont plus susceptibles de développer
des complications graves dues aux maladies infectieuses.

- Equité d’Acces : S'assurer que tous les groupes démographiques,
y compris les marginalisés ou ceux vivant dans des zones rurales,
aient accés aux services de vaccination.

3. Prévention des Epidémies :

- Controle des Maladies : Renforcer I'immunité collective pour
éviter les flambées de maladies évitables par la vaccination comme
la rougeole, la rubéole et d'autres infection virales.

- Systéme de Surveillance : Mettre en place une meilleure
surveillance épidémiologique grace a une vaccination accrue.

4. Confiance et Acceptation des Vaccins :

- Lutte contre la Désinformation : Travailler a accroitre la confiance
du public dans les vaccins et a corriger les mythes et fausses
informations circulant dans la communauté.

- Engagement Communautaire : Impliquer des professionnels de la
santé dans les campagnes de sensibilisation.

5. Education et Sensibilisation

- Compétences en Santé : Fournir des informations claires et
précises sur les vaccins, les maladies qu'ils préviendront et
I'importance du suivi du calendrier vaccinal.

- Programmes de Formation : Former les professionnels de santé
pour qu'ils soient capables d'expliquer l'importance de la vaccination
et de répondre aux préoccupations.

6. Soutien aux Systémes de Soins de Santé
- Renforcement des Infrastructures vaccinale du territoire : Aider
a établir des infrastructures de santé solides pour la vaccination dans




la communauté, y compris la logistique de I'approvisionnement et du
stockage des vaccins.

- Coopération Interprofessionnelle : Favoriser la collaboration
entre divers professionnels de santé pour un meilleur suivi des
patients.

DOCUMENT DE REFERENCE

- https://sante.gouv.fr/prevention-en-sante/preserver-sa-
sante/vaccination/calendrier-vaccinal

- https://vaccination-info-service.fr

MODALITES PRATIQUES

La mise en place de sessions de vaccination et de rattrapage vaccinal
a nécessité une approche méthodique et collaborative :

1. Planification des Sessions

- Identification des Cibles : nous avons défini des groupes cibles :
enfants, adolescents, adultes, personnes agées, qui pouvait
nécessiter une vaccination ou un rattrapage.

- Elaboration d’un Calendrier : Nous avons établi un calendrier des
sessions de vaccination, tenant compte des périodes de forte
affluence (ex. rentrée scolaire) ou des événements particuliers en
santé (campagne nationale)

2. Choix des Lieux de Vaccination : MSP 1étage.

3. Ressources Humaines

- Personnel Formé : Nous avons mobilisé des professionnels de santé
(infirmiers, médecins, pharmaciens) formés a I'administration des
vaccins et a la gestion des questions.

- Partenariats : llIs ont été réalisés avec les professionnels de santé du
secteurs qui se sont impliqués pour aider a l'organisation et a la
sensibilisation.

4. Approvisionnement en Vaccins

- Commande de Vaccins : La pharmacie Saint-Just s’est assurée
d’avoir une quantité suffisante de vaccins en fonction des besoins
estimés.

- Conservation : La chaine du froid a été garanti pour le stockage et le
transport des vaccins afin de préserver leur efficacité (Frigo
vaccination de la msp) ;

5. Sensibilisation et Communication

- Campagnes d’Information : Nous avons mis en place des
campagnes d’information via les médias locaux, réseaux sociaux,
affiches et brochures pour informer la population des sessions a venir.
- Education a la Santé : Des informations claires ont été fournies sur
les bénéfices des vaccins et les effets secondaires possibles pour aider
a dissiper les craintes.




6. Mise en (Euvre des Sessions

- Inscription et Accueil : Nous nous sommes appuyés sur un systéme
d’inscription préalable et d’accueil sur place pour gérer le flux des
personnes et réduire les temps d’attente (Rdv doctolib + secrétaire
médicale)

- Administration des Vaccins : Les professionnels infirmiers se sont
assuré de la procédure d’administration sécurisée, y compris la
vérification des antécédents médicaux et des recommandations
vaccinales.

- Surveillance Post-Vaccination : un espace pour surveiller les
patients pendant au moins 15 minutes apres la vaccination pour
détecter des réactions éventuelles a été proposé aux patients.

LIENS AVEC D’AUTRES PROJETS

Mise en place de permanences de soins infirmiers sur RDV a la
MSP ;

METHODOLOGIE

1. Diagnostic Initial

- Analyse des Données Epidémiologiques : Nous avons analyser des
données sur le statut vaccinal de la population cible (taux de
vaccination, retards, incidences de maladies) en collaboration avec la
pharmacie et 'ensemble des médecin de la MSP.

- Identification des Groupes Cibles : Des groupes cibles
fondamentaux ont été déterminé pour le rattrapage, notamment les
enfants manquant des vaccins du calendrier, les adolescents, et les
populations vulnérables (personnes agées).

2. Engagement des Acteurs Locaux :

- Impliquer les Parties Prenantes : les professionnels de santé locaux,
et les collectivités locales ont garanti un soutien large et permis
I'adhésion communautaire par la diffusion de I'information et des
infographies.

3. Planification Stratégique :

- Elaboration d’un Plan de Vaccination : La pharmacie a défini un plan
opérationnel comprenant le calendrier des sessions, les lieux
d’intervention, et les ressources nécessaires.

- Budget et Ressources : Le coordinateur a évalué les besoins
logistiques : les vaccins, le matériel médical, et le personnel requis.

4. Sensibilisation et Promotion :

- Campagne de Communication :

Nous avons développé des campagnes d’information a I'intention du
public, utilisant divers canaux de communication (médias locaux,
affichage, réseaux sociaux) pour informer sur les sessions de
vaccination et les bénéfices associés.

5. Mise en (Euvre des Sessions de Vaccination :

- Logistique sur le Terrain : La bonne organisation des sessions en
termes de salle de soins, de matériel de vaccination et de gestion des
flux de patients pour éviter les temps d’attente excessifs ont été
assurés pat le coordinateur et la secrétaire.




6. Surveillance et Suivi :

- Mécanisme de Suivi Post-Vaccination : Nous avons mis en place un
temps de suivi post-vaccinal, pour évaluer les réactions post-
vaccinales et fournir des conseils ou des soins si nécessaire.

ECHEANCES

Tous les vendredis matin a partir du 01 septembre 2024

MODALITE D’EVALUATION

1. Indicateurs de Participation :

- Nombre de Participants patients : Total de personnes vaccinées
durant la session (comparé aux prévisions initiales).

- Taux de Participation professionnels: Ratio entre le nombre de
professionnel ayant participé aux campagnes de vaccination et le
nombre de professionnels sollicités au total.

2. Indicateurs d’Efficacité :

- Evénements Indésirables : Nombre d’effets secondaires signalés en
rapport avec la vaccination, et leur gravité (mineurs vs graves).

- Taux de Retours sur Incidence : Nombre de personnes revenues
pour des consultations aprés vaccination pour des événements
indésirables.

3. Indicateurs de Logistique :

- Temps d’Attente : Durée moyenne d'attente des personnes pour
étre vaccinées lors des sessions.

- Disponibilité des Vaccins : Taux de disponibilité des vaccins
nécessaires par rapport a la demande estimée.

4. Indicateurs de Sensibilisation et de Communication :

- Portée des Campagnes de Sensibilisation : Mesurer le nombre de
personnes atteintes par les campagnes d’information (via médias,
brochures, etc.).

- Taux d’Engagement sur les Médias Sociaux : Nombre de partages,
de likes et de commentaires sur les publications liées a la vaccination.

MODALITE DE REVISION

1 fois par an, fin décembre en RCP
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EVALUATION ACTION SANTE PUBLIQUE

INTITULE DE LACTION SESSION DE VACCINATION & DE RATTRAPAGE VACCINAL
DATE DE REALISATION - Du 02 janvier 2024 au 20 décembre 2024 (pharmacie Saint-Just)
- 01 septembre au 20 décembre 2024 (Msp Saint-Just / permanence IDE-L)
PROFESSIONNELS - Caroline ORAZI (Pharmacienne),
PARTICIPANTS - Dr MILLA Yvan (Méd-Gé),

- Cazillac Denis (Coordinateur MSP)

- Chloé Dejean (Secrétaire Médicale),

- lenifer Lopis (Ide-L)

- Fabrice Triolles (Ide-L)

- Lucie Moissonnier (Ide-L.
PROBLEME DE SANTE - Faible taux de vaccination ;
IDENTIFIE - Retard de vaccination ;

- Défaut de suivi du calendrier vaccinal.
ETAT DES LEIUX DE -
DEPART

OBJECTIFS DE LA DEMARCHE

Objectif général (Smart) | " Améliorer le taux de vaccination du territoire, de toute population confondue, d’ici le 30
décembre 2024, en mobilisant le personnel de santé de la MSP »

Objectifs Opérationnels ¢ Indicateur de participation :
o Nbre de professionnels participant aux sessions vaccinales ;
e Indicateurs d’efficacité :
o Nbre d’effets secondaires signalés ;
o Nbre de personnes revenues en consultation pour E. i ;
e Indicateurs logistiques :
o Temps d’attente ;
o Disponibilité des rdv ;
o Disponibilité des vaccins ;

INDICATEURS D’EVALUATION DES OBJECTIFS

INDICATEURS RESULTATS
Evaluation de objectif - Nombre total de vaccins prescrits et
général délivrés / par catégorie / Pharmacie - 3153
Saint just:
o Vaccins bactériens - 333
o Vaccins anti
méningococciques ; - 167
o Vaccins - 166
antipneumococciques ;
o Vaccins antiviraux ; - 803
o Vaccins antigrippaux - 508
o Vaccins hépatite ; - 47
o Vaccins ROR; - 87
o Vaccins rotavirus ; - 28
o Vaccins HPV ; - 116

- 449



Evaluation de l'objectif
opérationnel

Partenariat

Mise en ceuvre

o Vaccins bactériens & viraux

associés (Dtpolio) - 92
o Vaccin Dtpolio-cog-Haem ; - 344
o Vaccin Dtpolio-cop ; - 13

o Vaccin Dtpolio

Permanences de soins infirmiers / msp Saint

Just (Septembre a décembre 2024) -7
o Vaccin covid - 12
o Vaccin grippe
INDICATEURS RESULTATS

e Indicateur de participation :

o Nbre de professionnels - 5lde-L
participant aux  sessions
vaccinales ;
¢ Indicateurs d’efficacité :
o Nbre d'effets secondaires - Aucuns
signalés ;
o Nbre de personnes revenues - Aucuns

en consultation pour E. i ;
e Indicateurs logistiques :

o Temps d’attente ; - 152320 min,
o Disponibilité des rdv ; - Tout de suite,
o Disponibilité des vaccins ; - permanente

- Pharmacie Saint-Just

e Planification et organisation

= Identification des besoins:
Le Dr Yvan MILLA & Caroline Orazi, la pharmacienne ont identifié les populations a vacciner en
priorité sur le territoire (enfants, personnes Ggées, personnes a risque, etc.).

=  Choix des vaccins:
Une Sélection des vaccins prioritaires en fonction des besoins identifiés et des recommandations
sanitaires a été proposée.
Caroline Orazi s’est assuré que les vaccins choisis soient disponibles et stockés correctement.

= Définition du calendrier:
Un calendrier des sessions de vaccination en fonction de la disponibilité des vaccins, du personnel
médical et des besoins de la population a été établi.

= Définition du lieu:
Un lieu accessible, confortable et adapté a la vaccination (salle de réunion, salle d'attente, etc.)
a été identifié

= Communication:
Une stratégie de communication pour informer la population des sessions de vaccination a été
mise en place via le site inetrnet, les réseau sociaux & le secretariat de la MSP.

=  Recrutement du personnel:
Une équipe de professionnels de santé a été organisée (médecins, infirmiers, secrétaires) pour
gérer les sessions de vaccination.

e Gestion des sessions de vaccination

= Accueil et identification des patients:
Accueillir les patients et vérifier leur identité.
Collecter les informations nécessaires (nom, prénom, date de naissance, numéro de sécurité
sociale, coordonnées, etc.).
= Information et consentement éclairé:
Informer les patients sur les vaccins et les risques associés.
Obtenir le consentement éclairé des patients avant la vaccination.
=  Vaccination:
Administrer les vaccins conformément aux protocoles et aux recommandations sanitaires.
S'assurer que la vaccination est réalisée dans des conditions d'hygieéne optimales.
Vérifier I'absence de réaction allergique aprés la vaccination.



- Moyens

- Informations —
communications

OBSERVATIONS
GENERALES

LES POINTS FORTS

LES POINTS
D’AMELIORATIONS

=  Suivi apres vaccination:
Remplissage des documents administratifs.
Observation des patients aprés la vaccination.
Information sur les effets secondaires possibles et les mesures a prendre en cas de réaction.
Organisation de la consultation de suivi si nécessaire.

Organisation:

¢ Collaboration entre professionnels: La Maison de Santé travaille en étroite collaboration avec
d'autres professionnels de santé (infirmiers libéraux, pharmaciens, etc.) pour élargir I'offre de
vaccination, optimiser les ressources et garantir un bon suivi des patients.

e Systeme de communication interne: La maison de santé utilise un systéme de communication
interne géré par caroline ORAZI (mails, messagerie interne, etc.) pour coordonner les séances,
partager les informations et gérer les stocks de vaccins ;

¢ Planification des séances: La Maison de Santé planifie ses séances de vaccination en fonction
de la demande, des stocks disponibles, et des disponibilités du personnel médical.

¢ Protocoles de vaccination: La Maison de Santé suit des protocoles de vaccination standardisés
pour garantir la sécurité et I'efficacité des séances.

Logistique:

* Espace dédié a la vaccination: La Maison de Santé dispose d'une salle dédiée a la
vaccination, avec les équipements nécessaires (tables, chaises, matériel de premiers soins,
etc.).

* Gestion des stocks de vaccins: Caroline Orazi, pharmacienne de la MSP est dédiée pour gérer
les stocks de vaccins. Elle permet de suivre les stocks, de prévoir les besoins et de commander
les vaccins nécessaires.

¢ Gestion du matériel médical: La Maison de Santé dispose d'un stock de matériel médical dédié
a la vaccination, comme des seringues, des aiguilles, des pansements, des désinfectants, etc.

¢ Nettoyage et désinfection: La Maison de Santé met en place des procédures strictes de
nettoyage et de désinfection des surfaces et du matériel apres chaque séance de vaccination
pour garantir la sécurité des patients.

Outils et technologies:

e Systéeme de prise de rendez-vous en ligne: La Maison de Santé utilise DOCTOLIB pour faciliter
I'acces aux patients, et leur permettre de choisir des créneaux a leur convenance.

¢ Plateformes de communication: La maison de santé utilise son site internet et sa page
Facebook pour diffuser des informations de vaccination.

e Logiciels de gestion des patients: La Maison de Santé utilise un logiciel pour gérer les dossiers
des patients, suivre leur historique de vaccination et les contacter pour les rappels.

- Calendrier vaccinal (Voir annexe)
- Bénéfices de vaccination (voir annexe)
- Communication permanences de soins infirmiers (Voir annexe)

RESULTATS & ANALYSES
e [fficience - Atteint;
* satisfaction - Dépassé;
e Pédagogie - Atteint

¢ La Maison de Santé de Saint-Just offre des séances de vaccination flexibles et accessibles avec
des horaires fixes et bien repérées (Tous les vendredi matins), prise de rendez-vous en ligne et
un accompagnement personnalisé.

¢ Les professionnels de santé expliquent les vaccins, répondent aux questions et assurent un
suivi régulier.

¢ La collaboration avec d'autres professionnels de santé permet d'élargir I'offre de vaccination.
¢ L'espace d'accueil est convivial et chaleureux.

¢ Les séances integrent la vaccination contre, la grippe, le COVID-19 et les doses de rappel.

e Améliorer I'acces et la flexibilité: élargir les horaires, proposer la réservation par téléphone,
et offrir des consultations a domicile.
e Améliorer I'expérience patient: envoyer des rappels, améliorer le temps d'attente...



¢ Optimiser |'organisation et les ressources: gérer les stocks efficacement, former le personnel,
et collaborer avec de nouveaux professionnels.

e S'adapter aux nouveaux enjeux: s'adapter aux vaccins COVID-19, et développer des stratégies
pour les enfants et les maladies chroniques.

LES DETERMINANTS DE DETERMINANTS COMPORTEMENTAUX
SANTE IMPACTES

Activité physique

- Niveau d'exercice régulier

- Participation a des sports

Alimentation
- Habitudes alimentaires (fréquence de consommation de fruits et légumes)
- Consommation de sucre et de graisses

Comportements de prévention

- Utilisation de protections (préservatifs, vaccins)
- Participation a des dépistages (cancer, IST)

- Suivi médical régulier

Gestion du stress

- Techniques de gestion du stress (méditation, yoga)
- Pratiques de relaxation

- Réaction face a des situations stressantes

Sommeil
- Qualité et quantité de sommeil
- Habitudes de sommeil (routines, environnement)

Comportements de santé mentale

- Pratiques de soins de santé mentale

- Recherche de soutien social ou professionnel
- Gestion des émotions et résilience

Adhérence aux traitements
- Respect des prescriptions médicales
- Suivi des traitements a long terme

DETERMINANTS BIOLOGIQUES:

Age
- Risques liés a des groupes d'age spécifiques (enfants, adolescents, personnes agées)
- Changements physiologiques associés a I'age

Sexe
- Différences biologiques entre les sexes (hormones, anatomie)
- Prévalence de certaines maladies selon le sexe

Nutrition
- Etat nutritionnel (carences, surpoids, obésité)
- Influence des nutriments sur la santé (vitamines, minéraux)

Habitudes de vie
- Comportements liés a la santé (tabagisme, consommation d'alcool)
- Activité physique et ses effets sur la santé biologique

DETERMINANTS ENVIRONNEMENTAUX
Alimentation

- Accessibilité a des aliments sains (supermarchés, marchés locaux)
- Qualité des aliments (additifs, pesticides)



PERSPECTIVES DE
LACTION

Education et sensibilisation
- Acces a I'éducation sur les enjeux environnementaux
- Programmes de sensibilisation a la santé environnementale

DETERMINANTS SOCIAUX

Accés aux soins de santé
- Disponibilité des services de santé
- Accessibilité financiere des soins (assurance maladie, co(ts)

Discrimination et inégalités
- Discrimination raciale, ethnique ou de genre
- Inégalités sociales et économiques

Education
- Niveau d'éducation et information
- Acces a I'éducation de qualité

DETERMINANTS ECONOMIQUES

Acceés aux soins de santé
- Co(its des soins de santé et assurance maladie
- Disponibilité des services de santé accessibles financierement

=  Encourager la participation de nouveaux patients au futures campagne de
vaccination
=  Renforcer l'acces et la flexibilité :

- Extension des horaires: Proposer des plages horaires plus larges et plus flexibles, pour
faciliter I'acces aux patients qui travaillent ou qui ont des contraintes familiales.

- Permanences dédiées: Organiser des permanences spécifiques pour certains groupes
de population (nourrissons, adolescents, seniors) afin de répondre a leurs besoins
spécifiques.

- Consultations a domicile: Proposer des consultations a domicile pour les personnes a
mobilité réduite ou pour celles qui ont du mal a se déplacer.



DOCUMENTS ANNEXES

Annexe 1 — Calendrier vaccinal

Le calendrier des vaccins 2023
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Annexe 2 — Bénéfices de la vaccination

' MINISTERE g

DES SOLIDARITES
3 ET DE LA SANTE @@@ @WinSoliSante
Liborté + Egaln « Fraterni

REPUBLIQUE FRANCAISE

#vaccinsobligatoires ‘ .

Plusieurs de ces maladies,
Certaines maladies peuvent principalement celles dont
avoir des conséquences la vaccination est .
dramatiques sur la santé. ont disparu ou presque disparu
grace a la vaccination

EN FRANCE

Introduction dans le calendrier vaccinal

Nombre de cas par an Nombre de cas par an
AVANT AUJOURD'HUI

Détresse respiratoire, Asphyxie, décés \ 1938
2 >4
Ukces 5 000 Diphtérie 0

— SR - 1940
0 g .‘ >1000 Tétanos <10
958

1
i, dicts TREEIS et ol Palio <
pneumonie, décés
>600 000 s £90
ougeole 2007-2016
Malformations chez les femmes Rubéole chez les femmes
oetales enceintes enceintes
G\
méningites Haemophilus méningites
chez les enfants AULTCITFCRSTEN Y chez les enfants
190 2003 110
Cirrhose, cancer Méningite, décés cm";‘::"s:::m' Pneumocoque ch::r.l:g::nu
VACCINATION
INFOSERVICE.FR

Le site de référence qui répond a vos questions



Annexe 3 — Communication Permanence de soins infirmiers

L'ACCES AUX SOINS EST NOTRE PRIORITE

% et s
: SR,

Ablations sutures / agrafes

LES VENDREDIS Pose/Retraits sondes urinaires
DE 7H00 A 11HO00 Instilations lavages vésicaux
SUR RDV

Perfusions
Prise de Rdv en ligne

B Flashez le Qr.code %
Ny 04.67.71.14.36

HERAULT




PHARMACIE DE SAINT-JUST Mme Orazi

Annexe 4 : Consommation vaccinale / mois Année 2024

Consommation par mois (Décembre 2024)

Edition du 19/12/2024 a 18:28

29 place de la libération Catégorie VACCINS (JO7) et ses enfants Page: 1
34400 ST JUST
TEL : 0467832315
342026820 i . }
Codel3Réf Nom Stock Stock A DEC NOV OCT SEP AOU JUI JUN MAI AVR MAR FEV JAN  Total
Min Cmd 24 24 24 24 24 24 24 24 24 24 24 24
VA 38 19 0 119 360 287 111 81 107 68 72 73 105 76 126 1585
>VACCINS BAC 12 9 0 19 28 30 35 18 28 20 22 29 37 31 36 333
>>VACCINS CONTRE LE CHARBON 0 0 0 - - - - - - - - - R R R R
>>>ANTIGENE DU CHARBON 0 0 0 - - - - - - - - - - R - -
>>VACCINS ANTIBRUCELLIQUES 0 0 0 - - - - - - - - - - - - -
>>>ANTIGENE BRUCELLIQUE 0 0 0 - - - - - - - - - - - - -
>>VACCINS ANTICHOLERIQUES 0 0 0 - - - - - - - - - - - - -
>>>VIBRION CHOLERIQUE INACTIVE ENTIER 0 0 0 - - - - - - - - - - - - -
34009 3651258 0 DUKORAL BUV FL+SACH 2 0 0 0 - - - - - R R R R R R R
>>>VIBRION CHOLERIQUE VIVANT ATTENUE 0 0 0 - - - - - - - - - R - - -
>>>VIBRION CHOLERIQUE INACTIVE ASSOCIE AU VACCIN CONIRE LA C'YPHOID - - - - - - - - - - - - -
>>VACCINS ANTIDIPHTERIQUES 0 0 0 - - - - - - - - - - R R R
>>>ANATOXINE DIPHTERIQUE 0 0 0 - - - - - - - - - R R R -
>>VACCINS ANTI- HAEMOPHILUS INFLUENZAE B 0 0 0 - - - - - - - - - - - - -
>>>ANTIGENE CONJUGUE D'HAEMOPHILUS INFLUENZAE B 0 0 0 B B B - - - - - - - - - -
34009 3347201 6 ACT-HIB 10MCG/0.SML FL+SER 1 0 0 0
>>>HAEMOPHILUS INFLUENZAE B + ANATOXINES 0 0 0 - - - - - - - - - - - - -
>>>HAEMOPHILUS INFLUENZAE B + COQUELUCHE + ANATOXIN0S 0 0 - - - - - - - - - - - - -
>>>HAEMOPHILUS INFLUENZAE B + MENINGOCOQUE C CONJUCOJE 0 0 - - - - - - - - - - - - -
>>>HAEMOPHILUS INFLUENZAE B + MENINGOCOQUE C,Y, CONJOIGUE 0 0 - - - - - - - - - - R - -
>>VACCINS ANTIMENINGOCOCCIQUES 6 5 0 9 13 14 17 6 20 11 11 17 19 12 18 167
>>>ANTIGENES POLYSACCHARIDIQUES DE MENINGOCOQUE TYOEA 0 0 - - - - - - - - - - - - -
>>>ANTIGENES POLYSACCHARIDIQUES MONOVALENTS DE MENINGOC)QUI0 - - - - - - - - - - - - -
>>>ANTIGENES POLYSACCHARIDIQUES BIVALENTS DE MENINGOCOQUE 0 - - - - - - - - - - - - -
>>>ANTIGENES POLYSACCHARIDIQUES TETRAVALENTS DE MEIODINGO©OQU 0 - - - - - B B - - - - - -
>>>ANTIGENES POLYSACCHARIDIQUES POLYVALENTS DE MEN/WGOCWOQUE 0 - - - - - - - - - - - - -
>>>MENINGOCOQUE TYPE B, VACCIN ANTI-CAPSULE 0 0 0 - - - - - - - - - - - - -
>>>ANTIGENES POLYSACCHARIDIQUES CONJUGUES DE MENIN(ODCOQOE TYCE C 1 5 7 10 - 4 3 2 7 8 4 8 59
34009 3815010 0 MENINGITEC INJ SRGO.SML 1 +AIG 0 0 0 - R R R R R R - R R R R
34009 3001760 9 MENJUGATE 10MCG SER IM 1 0 0 0 - - - - - - - - - 1 - - 1
34009 3708225 9 MENJUGATEKIT P/S SINJ FL PDRE/I 0 0 0 - - - - - - - R R R R R
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Codel3Réf Nom Stock  Stock A DEC NOV OCT SEP AOU JUI JUN MAI AVR MAR FEV JAN Total
Min Cmd 24 24 24 24 24 24 24 24 24 24 24 24
34009 3627739 7 NEISVAC SER 0,5ML 1 [ 0 o 1 5 7 10 - 4 3 2 7 7 4 8 58
>>>ANTIGENES POLYSACCHARIDIQUES TRETRAVALENTS CONJ3GUES3E MO, 1 - - 2 3 1 - - - - - 12
34009 3024421 0 MENQUADFI INJ FLO,5ML 1 +NEC 0 0 0 - - - - - - - - - - - - -
34009 2170290 3 MENVEO PDR+SOL 0,5ML 1 0 0 0 - - - - - - - - - - - - -
34009 2225393 0 NIMENRIX PDR+SOL SER IM 1 3 3 0 5 1 - - 2 3 1 - - - - - 12
>>>MENINGOCOQUES TYPE B VACCIN MULTICOMPOSANTS 3 2 o 3 7 7 7 4 13 7 9 10 11 8 10 96
34009 2686303 6 BEXSERO SER IM 0,5ML 1 3 2 0 3 7 7 7 4 13 7 9 10 11 8 10 96
34009 3009637 6 TRUMENBA INJ SRGO,5ML 1 0 0 0 - - - - - - - - - - - - -
>>VACCINS CONTRE LA COQUELUCHE ) ) 0 - - - - - - - - - - - -
>>>BACTERIE ENTIERE DE COQUELUCHE INACTIVEE ) 0 [1] - - - - - - - - - - - - -
>>>ANTIGENE PURIFIE DE COQUELUCHE 1] 0 ) - - - - - - - - - - - - -
>>>BACTERIE ENTIERE DE COQUELUCHE INACTIVEE + ANATOX0N 0 1) - - - - - - - - - - - - -
>>>ANTIGENE PURIFIE DE COQUELUCHE + ANATOXINES [1] 0 1] - - - - - - - - - - - - -
>>VACCINS CONTRE LA PESTE 1) 0 0 - - - - - - - - - - - - -
>>>BACTERIE ENTIERE INACTIVEE DE LA PESTE [1] 0 ) - - - - - - - - - - - - -
>>VACCINS ANTIPNEUMOCOCCIQUES 6 4 0 10 15 16 18 12 8 9 11 12 18 19 18 166
>>>ANTIGENE POLYSACCHARIDIQUE DE PNEUMOCOQUE 1 0 ) - - - - 2 2 2 2 3 3 4 4 22
34009 3243482 4 PNEUMO 23 SER 0,5ML 1 0 0 0 - - - - - - - - - - - - -
34009 3552800 1 PNEUMOVAX FL 0,5ML 1 0 0 0 - - - - - - - - - - - - -
34009 3004438 4 PNEUMOVAX SER 0,5ML 1 1 0 0 - - - - 2 2 2 2 3 3 4 4 22
>>>ANTIGENE POLYSACCHARIDIQUE CONJUGUE DE PNEUMOCGQUE 4 o 10 15 16 18 10 6 7 9 9 15 15 14 144
34009 3024785 3 PREVENAR 20 INJ SRGO,5SML+AIG 1 3 2 0 7 11 5 8 4 1 1 1 - - - - 38
34009 3990115 2 PREVENAR13 SER A/A 0,5ML 0 0 0 1 2 4 8 2 2 6 7 9 15 15 14 85
34009 3024437 1 VAXNEUVANCE INJ SRGO.,5MLI1+1AIG 2 2 o 2 2 7 2 4 3 - 1 - - - - 21

>>>ANTIGENE POLYSACCHARIDIQUE PNEUMOCOQUE + HAEMOOHILU{OINFLOJENZA-E

>>VACCINS ANTITETANIQUES [} (] [} - - - - - - - - - - - - -
>>>ANATOXINE TETANIQUE 0 0 0 - - - - - - - - - - - - -
34009 3285724 1 TETANIQUE PASTEUR SER 0,5ML 1 0 0 0 - - - - - - - - - - - - -
>>>ANATOXINE TETANIQUE + ANATOXINE DIPHTERIQUE [} 0 0 - - - - - - - - - - - - -
>>>ANATOXINE TETANIQUE + IMMUNOGLOBULINE AN 0 0 - - - - - - - - - - - - -
>>VACCINS ANTITUBERCULEUX 0 0 0 - - - - - - - - - - - - -
>>>BACTERIE VIVANTE ATTENUEE DE TUBERCULOSE 0 0 0 - - - - - - - - - - - - -
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?;tti(e)lszsezfo Nom Stock  Stock A DEC NOV OCT SEP AOU JUI JUN MAI AVR MAR FEV JAN Total
Min Cmd 24 24 24 24 24 24 24 24 24 24 24 24
>>VACCINS ANTITYPHOIDIQUES ) ) ) - - - - - - - - - - - - -
>>>BACTERIE VIVANTE ATTENUEE ORALE DE TYPHOIDE 1) (1) 0 - - - - - - - - - - - - -
34009 3016612 3 VIVOTIF GELU BT3 0 0 0 - - - - - - - - - - - - -
>>>BACTERIE ENTIERE INACTIVEE DE TYPHOIDE 0 1) ) - - - - - - - - - - - - -
>>>ANTIGENE POLYSACCHARIDIQUE PURIFIE DE TYPHOIDE 0 0 [1] - - - - - - - - - - - - -
34009 3699302 0 TYPHIM VI 25MCG/0,5ML SER A/A 1 0 0 0 - - - - - - - - - - - - -
34009 3699294 8 TYPHIM VI INJ SRGO,SML 1 A/1AT 0 0 0 - - - - - - - - - - - - -
>>>TYPHOIDE + PARATYPHI 0 0 ) - - - - - - - - - - - - -
>>VACCINS CONTRE LE TYPHUS (EXANTHEMATIQUE) 0 ) ) - - - - - - - - - - - - -
>>>BACTERIE ENTIERE INACTIVEE DE TYPHUS EXANTHEMATI(OUE 0 [1] - - - - - - - - - - - - -
>>AUTRES VACCINS BACTERIENS ) ) ) - - - - - - - - - - - - -
>>>VACCINS CONTRE LA LEPTOSPIROSE ) 0 0 - - - - - - - - - - - - -
34009 3514716 5 SPIROLEPT 200MU/ML SER IML 1 0 0 0 - - - - - - - - - - - - -
>VACCINS VIRAUX 15 6 0 72 282 201 27 26 36 18 24 17 26 22 52 803
>>VACCINS CONTRE LES ENCEPHALITES [1] 0 1] - - - - - - - - - - - - -
>>>VIRUS ENTIER INACTIVE DE L'ENCEPHALITE TRANSMISE PAQX LES "0IQUEO} - - - - - - - - - - - - -
34009 3019839 1 ENCEPUR 1,5MCG/0,5ML INJ SRG1AS 0 0 0 - - - - - - - - - - - - -
34009 3677453 7 ENCEPUR 1,5MCG/0.SML SER A/A 1 0 0 0 - - - - - - - - - - - - -
3554747802771 PLANTASIA BIO THE TUO S 20 0 0 0 - - - - - - - - - - - - -
34009 3677482 7 TICOVAC 0.25ML ENF S/A SRG 1 0 0 0 - - - - - - - - - - - - -
34009 2784170 5 TICOVAC 0,SML AD SER A/A | 0 0 0 - - - - - - - - - - - - -
>>>VIRUS ENTIER INACTIVE DE L'ENCEPHALITE JAPONAISE 0 ) ) - - - - - - - - - - - - -
34009 3939597 5 IXIARO SER S/A 0,5ML 1 0 0 0 - - - - - - - - - - - - -
>>>VIRUS VIVANT ATTENUE DE L'ENCEPHALITE JAPONAISE [1] 0 0 - - - - - - - - - - - - -
>>VACCINS ANTIGRIPPAUX 4 () () 57 255 178 - - - - - - - 3 15 508
>>>VIRUS ENTIER INACTIVE DE LA GRIPPE [1] 0 ) - - - - - - - - - - - - -
>>>VIRUS INACTIVE, SPLIT VIRUS OU ANTIGENE DE SURFACE DM LA GIOIPPE 0 57 255 178 - - - - - - - 3 15 508
34009 3594738 3 AGRIPPAL INJ SRGO,5SML 1 A/AIG 0 0 0 - - - - - - - - - - - - -
34009 3020540 2 EFLUELDA SER+AIG 0,7ML 1 0 0 0 - - = - - - - - - - - - -
34009 2744265 0 FLUARIXTETRA INJ SRGO.SML1+AIG RP 0 0 0 - - - - - - - - - - - - -
34009 3002922 0 FLUARIXTETRA SER 0,5ML + 2 AIG 1 0 0 0 - - - - - - - - - - - - -
34009 2809986 0 FLUZONE HD INJ SRG 0,7ML 10 S/A 0 0 0 - - - - - - - - - - - - -
34009 3549382 8 GRIPGUARD INJ SRGO.5ML 1 0 0 0 - - - - - - - - - - - - -
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34009 3338550 7 IMMUGRIP SER 0,5ML 1 0 0 0 - - - - - - - - - - - - -
34009 2809984 6 INFLUSPLIT TETRA INJ SO,5SML1SA 0 0 0 - - - - - - - - - - - - -
34009 3365216 6 INFLUVAC SER 0,5ML 1 0 0 0 - - - - - - - - - - - - -
34009 3011771 2 INFLUVAC TETRA SER 0.5ML 1 0 [0 57 255 178 - - - - - - - - 2 492
34009 3212990 4 VAXIGRIP SER 0,5ML 1 0 0 0 - - - - - - - - - - - - -
34009 2809976 1 VAXIGRIPTETRA S0,5ML A/A HS 1 0 0 0 - - - - - - - - - - - -
34009 3006772 7 VAXIGRIPTETRA SER+AIG 0,5ML 1 0 0 0 - - - - - - - - - - 3 13 16
34009 2809987 7 VAXIGRIPTETRA SER+AIG 0,5ML 10 0 0 0 - - - - - - - - - - - - -
>>>VIRUS VIVANT ATTENUE DE LA GRIPPE 1] 0 ) - - - - - - - - - - - - -
34009 2809985 3 FLUENZ TETRA PULV NASALI 0 0 0 - - - - - - - - - - - - -
>>>PSEUDO-PARTICULES VIRALES D'INFLUENZA ) 0 1) - - - - - - - - - - - - -
>>VACCINS CONTRE L'HEPATITE 2 2 0 - 4 2 4 3 9 6 5 2 6 1 5 47
>>>ANTIGENE PURIFIE HEPATITE B 2 2 0 - 3 1 2 3 6 4 5 1 5 1 2 33
34009 3516709 5 ENGERIX B 10MCG/0,5ML SER 1 0 0 0 - 1 - - - - - - - - - - 1
34009 3516690 6 ENGERIX B 20MCG/1ML SER 1 2 2 0 - 2 1 2 3 6 4 5 1 5 1 2 32
34009 3305036 8 GENHEVAC B PAST 20MCG/0,5ML SER 1 0 0 0 - - - - - - - - - - - - -
34009 3692464 2 HBVAXPRO 10MCG AD SER 1 0 0 0 - - - - - - - - - - - - -
34009 3692429 1 HBVAXPRO 5MCG E SER 1 0 0 0 - - - - - - - - - - - - -
>>>VIRUS ENTIER INACTIVE HEPATITE A [} 0 0 - 1 1 2 - 3 2 - 1 1 - 3 14
34009 3708202 0 AVAXIM 160U SER 0.5ML + 2AIG 1 0 0 0 - - - - - - - - - - - - -
34009 3416652 5 AVAXIM 160U SER 0,5ML 1 [ 0 0 - 1 - - - 3 1 - 1 - - 3 9
34009 2245958 5 AVAXIM 80U INJ SRGO,5ML+2AIG 1 RP 0 0 0 - - - - - - - - - - - - -
34009 3567724 2 AVAXIM 80U PED SER 0,5ML + 1AIG 1 0 0 0 - - - - - - - - - - - R -
34009 3377515 5 HAVRIX 1 440U/1IML AD SER 1 0 0 o - - 1 2 - - - - - 1 - - 4
34009 3476045 7 HAVRIX 720U/0,5SML N/ENF SER 1 0 0 0 - - - - - - 1 - - - - - 1
34009 3830995 9 VAQTA 50U/IML AD SER IM 1 0 0 0 - - - - - - - - - - - - -
>>>ASSOCIATIONS ) ) 0 - - - - - - - - - - - - -
34009 3567693 1 TWINRIX AD SER IML 1 0 0 0 - - - - - - - - - - - - -
>>VACCINS CONTRE LA ROUGEOLE 4 2 ) 3 8 7 10 4 11 5 4 7 10 8 10 87
>>>VIRUS VIVANT ATTENUE DE ROUGEOLE ) (1) ) - - - - - - - - - - - - -
34009 3092675 8 ROUVAX FL+SERING 1 0 0 0 - - - - - - - - - - - - -
>>>VIRUS VIVANTS ATTENUES DE ROUGEOLE + OREILLONS 0 0 ) - - - - - - - - - - - - -
>>>VIRUS VIVANTS ATTENUES DE ROUGEOLE + OREILLONS + RYBEOLI2 0 3 8 7 10 4 11 5 4 7 10 8 10 87

34009 3732784 8 M-M-RVAXPRO PDR + SOLVANT FL 1 0 0 0 - - - - - - - - - - - - -
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34009 3732821 0 M-M-RVAXPRO SER 0,5ML+2 AIG 1 0 0 0 - - - - - - - - - - - - -
34009 35137340 PRIORIX PDR+SOLYV SER 0,5ML 1 4 2 0 3 8 7 10 4 11 5 4 7 10 8 10 87
34009 3367362 8 R.O.R VAX INJ FL+SRG 1 RP 0 0 0 - - - - - - - - - - - - -
>>>VIRUS VIVANTS ATTENUES DE ROUGEOLE + RUBEOLE 0 ) ) - - - - - - - - - - - - -
>>>VIRUS VIVANTS ATTENUES DE ROUGEOLE + OREILLONS + RWBEOLIO0 + VART - - - - - - - - - - - - -
>>VACCINS CONTRE LES OREILLONS [1] 0 ) - - - - - - - - - - - - -
>>>VIRUS VIVANT ATTENUE DES OREILLONS 1) [1) [1] - - - - - - - - - - - - -
>>VACCINS CONTRE LA POLIOMYELITE 1] 0 ) - - - - - - - - - - - - -
>>>VIRUS VIVANT MONOVALENT ATTENUE ORAL DE POLIOMYIOLITE 0 0 - - - - - - - - - - - - -
>>>VIRUS VIVANT TRIVALENT ATTENUE ORAL DE POLIOMYELIOE 0 1] - - - - - - - - - - - - -
>>>VIRUS ENTIER TRIVALENT INACTIVE DE POLIOMYELITE 0 ) ) - - - - - - - - - - - - -
34009 3257550 3 IMOVAX POLIO SRGO,5ML 1 0 0 0 - - - - - - - - - - - - -
>>>VIRUS VIVANT BIVALENT ATTENUE ORAL DE POLIOMYELIT 0 0 0 - - - - - - - - - - - - -
>>VACCINS ANTIRABIQUES ) 0 [1] - - - - - - - - - - - - -
>>>VIRUS ENTIER INACTIVE DE LA RAGE 0 0 0 - - - - - - R R R R R R R
34009 3007159 5 RABIPUR INJ FL+SRG 1 +AIG 0 0 0 - - - - - - - - - - - - -
34009 3304887 7 VACCIN RABIQUE PASTEUR SER 0,5ML 1 0 0 0 - - - - - - - - - - - - -
>>VACCINS CONTRE LES DIARRHEES A ROTAVIRUS 2 ) ) - - 1 4 2 5 2 1 1 1 2 9 28
>>>ROTAVIRUS VIVANT ATTENUE 2 () () - - 1 4 2 5 2 1 1 1 2 9 28
34009 3902016 7 ROTARIX SUSP BUV APPLICATEUR 1 0 0 0 - - - - - - - - - - - - -
34009 3902022 8 ROTARIX SUSP BUV TUBE 1 2 0 [0 - - 1 4 2 5 2 1 1 1 2 9 28
>>>ROTAVIRUS PENTAVALENT VIVANT ATTENUE ) (1) 1) - - - - - - - - - - - - -
34009 3762236 3 ROTATEQ SOL BUV TUB 2ML 0 0 0 - - - - - - - - - - - - -
>>VACCINS CONTRE LA RUBEOLE ) 0 0 - - - - - - - - - - - - -
>>>VIRUS VIVANT ATTENUE DE RUBEOLE [1] 0 ) - - - - - - - - - - - - -
34009 3183283 6 RUDIVAX FL+SERING 1 0 0 0 - - - - - - - - - - - - -
>>>VIRUS VIVANTS ATTENUES DE RUBEOLE + OREILLONS ) 0 ) - - - - - - - - - - - - -
>>VACCINS CONTRE VARICELLE - ZONA 1 ) ) - 1 1 2 - 2 - 2 4 - 2 - 14
>>>VIRUS VIVANT ATTENUE DE LA VARICELLE () o () - 1 1 2 - 2 - 1 2 - - - 9
34009 3627722 9 VARILRIX SER 0,5ML 1 0 0 o - - - 2 - 2 - 1 - - - - 5
34009 3687641 5 VARIVAX PDR+2 AIG+SER 0,5ML 1 0 0 [0 - 1 1 - - - - - 2 - - - 4
>>>VIRUS VIVANT ATTENUE DU ZONA 1 () 0 - - - - - - - 1 2 - 2 - 5
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34009 3759300 7 ZOSTAVAX PDR+SOL SER SC-IM 1 1 0 0 - - - - - - - 1 2 - 2 - 5
>>>ANTIGENE PURIFIE DE VIRUS DU ZONA [1] 0 ) - - - - - - - - - - - - -
34009 3014186 1 SHINGRIX INJ FL+FL 1 0 0 0 - - - - - - - - - - - - -
>>VACCINS CONTRE LA FIEVRE JAUNE ) 0 0 - - - - - - - - - - - - -
>>>VIRUS VIVANT ATTENUE DE LA FIEVRE JAUNE 0 0 0 - - - - - - R R R R R R R
>>VACCINS CONTRE LE PAPILLOMAVIRUS 2 2 o 10 14 11 7 17 9 5 12 3 9 6 13 116
>>>PAPILLOMAVIRUS TYPES HUMAINS 6,11, 16, 18 [1] 0 ) - - - - - - - - - - - - -
34009 3771301 6 GARDASIL SER+2 AIG 0,5ML 1 0 0 0 - - - - - - - - - - - - -
>>>PAPILLOMAVIRUS TYPES HUMAINS 16, 18 0 0 0 - - - - - - - - - - - - -
34009 3816423 7 CERVARIX SER+1 AIG 0,5ML 1 0 0 0 - - - - - - - - - - - - -
>>>PAPILLOMAVIRUS TYPES HUMAINS 6, 11, 16, 18, 31, 33,45, 52, 52 2 0 10 14 11 7 17 9 5 12 3 9 6 13 116
34009 3005620 2 GARDASIL 9 SER+2 AIG 0,5ML 1 2 2 0 10 14 11 7 17 9 5 12 3 9 6 13 116
>>VACCINS CONTRE LA COVID-19 0 ) ) - - - - - - - - - - - - -
>>>COVID-19, VACCIN A ARN 1) 0 0 - - - - - - - - - - - - -
34009 2809969 3 COMIRNATY 10MCG/D DISP DIL FL 1 0 0 0 - - - - - - - - - - - - -
34009 3024340 4 COMIRNATY 10MCG/D DISP DIL FL10 0 0 0 - - - - - - - - - - - - -
34009 2809950 1 COMIRNATY 10MCG/D JN.1 FL6D 1 0 0 0 - - - - - - - - - - - - -
34009 3029975 3 COMIRNATY 10MCG/D JN.1 FL6D 10 0 0 0 - - - - - - - - - - - - -
34009 2809953 2 COMIRNATY 10MCG/D XBB1.5 FL6D 1 0 0 - - - - - - - - - - - - -
34009 3027906 9 COMIRNATY 10MCG/D XBB1.5 FL6D10 0 0 0 - - - - - - - - - - - - -
34009 2809961 7 COMIRNATY 15/15MCG/D BA1 F6D 1 0 0 0 - - - - - - - - - - - - -
34009 3026172 9 COMIRNATY 15/15MCG/D BA1 F6D 10 0 0 0 - - - - - - - - - - - - -
34009 2809960 0 COMIRNATY 15/15MCG/D BA4-5 6D 1 0 0 0 - - - - - - - - - - - - -
34009 3026200 9 COMIRNATY 15/15SMCG/D BA4-5 6D10 0 0 0 - - - - - - - - - - - - -
34009 3021866 2 COMIRNATY 30MCG/D DISP DIL F195 0 0 0 - - - - - - - - - - - - -
34009 3024341 1 COMIRNATY 30MCG/D DISP INJ FL10 0 0 0 - - - - - - - - - - - - -
34009 2809949 5 COMIRNATY 30MCG/D JN.1 FL6D 1 0 0 0 - - - - - - - - - - - - -
34009 3029976 0 COMIRNATY 30MCG/D JN.1 FL6D 10 0 0 0 - - - - - - - - - - - - -
34009 2809952 5 COMIRNATY 30MCG/D XBB1.5 FL6D 1 0 0 0 - - - - - - - - - - - - -
34009 3027903 8 COMIRNATY 30MCG/D XBB1.5 FL6D10 0 0 0 - - - - - - - - - - - - -
34009 2809957 0 COMIRNATY 3MCG/D DISP INJ FL 1 0 0 0 - - - - - - - - - - - - -
34009 3026405 8 COMIRNATY 3MCG/D DISP INJ FL 10 0 0 0 - - - - - - - - - - - - -
34009 2809954 9 COMIRNATY 3MCG/D XBB1.5 DISP 1 0 0 0 - - - - - - - - - - - - -
34009 3027907 6 COMIRNATY 3MCG/D XBB1.5 DISP 10 0 0 0 - - - - - - - - - - - - -
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34009 2809956 3 COMIRNATY 5/5MCG/D BA4-5 10D 1 0 0 0 - - - - - - - - - - - - -
34009 3026447 8 COMIRNATY 5/5MCG/D BA4-5 10D 10 0 0 0 - - - - - - - - - - - - -
34009 2809963 1 COVID 19 COMIRNATY DISP I1FL 6DOSE 0 0 0 - - - - - - - - - - - - -
34009 2809974 7 COVID 19 VAC COMIRNATY IFL 6DOSE 0 0 0 - - - - - - - - - - - - -
34009 2809977 8 COVID 19 VAC MODERNA INJ 1FL 10DO 0 0 0 - - - - - - - - - - - - -
34009 3021955 3 SPIKEVAX 0,2MG/ML COV19 F10D10 0 0 0 - - - - - - - - - - - - -
34009 2809955 6 SPIKEVAX 25/25MCG/ML BA4-5 F1D1 0 0 0 - - - - - - - - - - - - -
34009 3026647 2 SPIKEVAX 25/25MCG/ML BA4-5F1D10 0 0 0 - - - - - - - - - - - - -
34009 2809962 4 SPIKEVAX 50/50MCG/ML BA1 F5D 1 0 0 0 - - - - - - - - - - - - -
34009 3025952 8 SPIKEVAX 50/SOMCG/ML BA1 F5D 10 0 0 0 - - - - - - - - - - - - -
>>>COVID-19, VECTEUR VIRAL, NON REPLICATIF 0 (1) ) - - - - - - - - - - - - -
34009 2809982 2 COVID 19 VAC AZN INJ 1FL 10 DOSES 0 0 0 - - - - - - - - - - - - -
34009 2809978 5 JCOVDEN VAC FL2,5ML/5D 1 0 0 0 - - - - - - - - - - - - -
34009 3022223 2 JCOVDEN VAC FL2,5ML/5D 10 0 0 0 - - - - - - - - - - - - -
34009 3022225 6 VAXZEVRIA VAC COV19 F5ML/10D10 0 0 0 - - - - - - - - - - - - -
>>>COVID-19, VIRUS INACTIVE ) ) 0 - - - - - - - - - - - - -
>>>COVID-19, SOUS-UNITE PROTEIQUE ) 0 0 - - - - - - - - - - - - -
34009 2809964 8 NUVAXOVID DISP INJ FSML/10D 1 0 0 0 - - - - - - - - - - - - -
34009 2809951 8 NUVAXOVID XBB1.,5 DISP2,5ML/5D1 0 0 0 - - - - - - - - - - - - -
34009 3026415 7 VIDPREVTYN BETA INJ F+F10D 10 0 0 0 - - - - - - - - - - - - -
>>>COVID-19, PARTICULES PSEUDO-VIRALES 0 0 ) - - - - - - - - - - - - -
>>AUTRES VACCINS VIRAUX () () o 2 - 1 - - - - - - - - - 3
34009 3029644 8 IXCHIQ INJ FL+SRGO,5ML 1 0 0 0 - - - - - - - - - - - - -
>>>VACCIN CONTRE LA VARIOLE ET LA VARIOLE DU SINGE [1] 0 0 - - - - - - - - - - - - -
>>>VACCINS CONTRE LE VIRUS EBOLA 1) (1) [1] - - - - - - - - - - - - -
>>>VACCINS CONTRE LE VIRUS DE LA DENGUE [1] 0 ) - - - - - - - - - - - - -
>>>VACCINS CONTRE LE VIRUS RESPIRATOIRE SYNCYTIAL () () () 2 - 1 - - - - - - - - - 3
34009 3027557 3 ABRYSVO INJ FL+SRGO,5ML 1 0 0 0 2 - 1 - - - - - - - - -
34009 3027417 0 AREXVY INJ FL+FL 1 0 0 0 - - - - - - - - - - - - -
>>>VACCINS CONTRE L'ENTEROVIRUS 71 1) 0 [1] - - - - - - - - - - - - -
>VACCINS BACTERIENS ET VIRAUX ASSOCIES 11 4 0 28 50 56 49 37 43 30 26 27 42 23 38 449
>>VACCINS BACTERIENS ET VIRAUX ASSOCIES 11 4 () 28 50 56 49 37 43 30 26 27 42 23 38 449
>>>DIPHTERIE + POLIOMYELITE + TETANOS 1 0 ) - - - - - - 2 1 2 3 - 5 13
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34009 3687606 4 REVAXIS INJ SRGO.SML 1 A/1AIG 1 0 o - - - - - - 2 1 2 3 - 5 13
34009 3687629 3 REVAXIS SER 0,5ML+2 AIG 1 0 0 0 - - - - - - - - - - - - -
>>>DIPHTERIE + COQUELUCHE + POLIOMYELITE + TETANOS 5 2 () 25 45 45 39 31 37 23 17 19 27 13 23 344
34009 3677387 5 BOOSTRIXTETRA SER 0,5ML 1 1 2 0 10 16 13 9 14 19 13 6 7 5 1 5 118
34009 3552467 6 INFANRIXTETRA SER 0,5ML 1 0 0 0 - - - - - - - - - - - - -
34009 3687374 2 REPEVAX INJ SRG 1 S/A+1 2 0 0 14 21 30 22 10 16 7 7 10 17 10 15 179
34009 3687397 1 REPEVAX SER 0.5ML 1 0 0 0 - - - - - - - - - - - - -
34009 3482235 3 TETRAVAC ACELLULAIRE SER 0,5ML 0 0 - - - - - - - - - - - - -
34009 3687492 3 TETRAVAC ACELLULAIRE SER+2AIG0,5ML 0 0 0 - - - - - - - - - - - - -
34009 3687463 3 TETRAVAC-ACELLULAIRE SRGI1 A/1A 2 0 o 1 8 2 8 7 2 3 4 2 5 2 3 47
>>>DIPHTERIE + RUBEOLE + TETANOS ) 0 0 - - - - - - - - - - - - -
>>>HAEMOPHILUS INFLUENZAE B + POLIOMYELITE (1] 0 ) - - - - - - - - - - - - -
>>>DIPHTERIE + HEPATITE B + COQUELUCHE + TETANOS 1) 0 0 - - - - - - - - - - - - -
>>>DIPHTERIE + HAEMOPHILUS + COQUELUCHE + POLIOMYELIO'E + TIOTANC03 - - - - - - - - - - - - -
34009 3612181 2 INFANRIXQUINTA 0 0 0 - - - - - - - - - - - - -
34009 3552473 7 INFANRIXQUINTA FL+SER 0,5ML 1 0 0 0 - - - - - - - - - - - - -
34009 3687434 3 PENTAVAC FL+SER A/A 0,5ML 1 0 0 0 - - - - - - - - - - - - -
34009 3477441 6 PENTAVAC INJ FL+SRG 1 RP 0 0 0 - - - - - - - - - - - - -
>>>DIPHTERIE + HEPATITE B + TETANOS ) 0 1) - - - - - - - - - - - - -
>>>HAEMOPHILUS INFLUENZAE B + HEPATITE B 0 0 ) - - - - - - - - - - - - -
>>>DIPHTERIE + HAEMOPHILUS + COQUELUCHE + POLIOMYELISE + TI2LAN(0S + 3 5 11 10 6 6 5 8 6 12 10 10 92
34009 2735007 8 HEXYON INJ SRGO,5ML 1 + 1AIG 1 0 [0 3 3 3 3 3 1 4 4 4 7 2 5 42
34009 2735036 8 HEXYON SER IM 0,5ML 1 0 0 0 - - - - - - - - - - - - -
34009 3549583 9 INFANRIX HEXA SER 0,5ML+2AIG 1 1 1 0 - 2 2 3 1 1 1 1 2 2 3 1 19
34009 3007978 2 VAXELIS INJ SRGO,5ML 1 +1AIG 3 1 0 - - 5 2 - - - - - - - - 7
34009 3007979 9 VAXELIS SER IM 0,5ML 1 0 0 [0 - - 1 2 2 4 - 3 - 3 5 4 24
>>>TYPHOIDE + HEPATITE A 0 0 0 - - - - - - - - - - - - -
34009 3607783 6 TYAVAX SER IML | 0 0 0 - - - - - - - - - - - - -

>>>DIPHTERIE + HAEMOPHILUS + COQUELUCHE + TETANOS + HOPATITIEB 0 - - - - - - - - - - - - -

>>>DIPHTERIE + COQUELUCHE + POLIOMYELITE + TETANOS + HEPATIOE B 0 - - - - - - - - - - - - -

>>>DIPHTERIE + HAEMOPHILUS + COQUELUCHE + TETANOS + HO.PATTI0E B +01 - - - - - - - - - - - - -

>AUTRES VACCINS 0 0 0 - - - - - - - - - - - - -

>>VACCINS ANTIPARASITAIRES 0 0 [} - - - - - - - - - - - - -
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>>>VACCINS CONTRE LE PALUDISME [} 0 0 - - - - -
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