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    INTITULÉ DU PROJET : 
    « Ma vaccina*on presque parfaite » 
     

    DATE : 26 novembre 2024 
 

RUBRIQUE INTITULÉ DESCRIPTION 

NOM DE L’ACTION 

Film de préven*on :  
 
« ma vaccina*on presque 
parfaite » 

Réalisé avec une approche 
légère, ce film de préven*on 
apporte une touche d'humour 
tout en instruisant sur 
l'importance de la vaccina*on. 
 
L'intrigue débute lorsque la MSP 
décide d’inviter des adolescents, 
curieux mais scep*ques à se faire 
vacciner. Ces derniers seront 
invités à évaluer les efforts de 
persuasion des professionnels de 
santé pour les convaincre de se 
faire vacciner.  

RÉFÉRENTS 
§ Dr MILLA Yvan, 
§ ORAZI Caroline,  
§ CAZILLAC Denis,  

§ Médecin généraliste, 
§ Pharmacienne, 
§ Coordinateur MSP. 

PROBLÉMATIQUE 

La décision de la maison de santé de réaliser un film de préven*on 
sur la vaccina*on contre le HPV auprès des adolescents a été mo*vé 
par plusieurs problèmes et enjeux : 

§ Taux de vaccina>on insuffisants : De nombreux adolescents 
ne sont pas vacciné contre le HPV, ce qui augmente le risque 
de cancers liés à ce virus. 

§ Mythes et désinforma>on : Une méconnaissance généralisée 
et des idées reçues erronées sur le HPV et la vaccina*on, 
entraînant la peur ou l'hésita*on à se faire vacciner. 

§ Manque d'engagement des adolescents : Les adolescents 
peuvent ne pas se sen*r concernés par les problèmes de 
santé à long terme, et ont souvent d'autres priorités. 

§ Barrières d'accès à l'informa>on : Les adolescents n'ont pas 
toujours accès à des informa*ons fiables concernant la santé, 
la vaccina*on et le HPV. 

§ Résistance des parents : Les appréhensions et les craintes de 
certains parents vis-à-vis de la vaccina*on peuvent influencer 
la décision de leurs enfants. 

§ S>gma>sa>on associée : La s*gma*sa*on liée au HPV en tant 
que maladie sexuellement transmissible, peut dissuader les 
adolescents et leurs parents de s'informer ou de vacciner. 

§ Impact des réseaux sociaux : La propaga*on rapide de 
fausses informa*ons sur les réseaux sociaux peut influencer 
les opinions des adolescents sur la vaccina*on. 

 



§ Absence de discussions ouvertes : Il y a un manque de 
communica*on ouverte sur la sexualité et la préven*on des 
infec*ons sexuellement transmissibles dans le cadre familial 
ou scolaire. 

§ Promo>on de comportements de santé posi>fs : La nécessité 
d'encourager les comportements préven*fs et d'autonomiser 
les adolescents à prendre des décisions éclairées sur leur 
santé. 

 

ENJEUX DE LA DÉMARCHE 

En réalisant un film de préven*on, la maison de santé cherche ainsi à 
adresser ces problèmes de manière créa*ve et engageante, en 
touchant directement les adolescents et en leur fournissant des 
informa*ons essen*elles tout en les diver*ssant. Cela vise à rendre 
la vaccina*on contre le HPV plus accessible et acceptable. 

DOCUMENT DE RÉFÉRENCE 

h[ps://sante.gouv.fr/preven*on-en-sante/preserver-sa-
sante/vaccina*on/campagne-de-vaccina*on-hpv-au-
college/ar*cle/la-vaccina*on-contre-les-hpv-en-pra*que 
 
h[ps://www.e-cancer.fr/Professionnels-de-sante/Facteurs-de-
risque-et-de-protec*on/Agents-infec*eux/Prevenir-les-cancers-lies-
aux-HPV 
 

MODALITÉS PRATIQUES 

La diffusion du film de préven*on sur le HPV réalisé par la maison de 
santé peut se faire selon plusieurs modalités pra*ques afin 
d'a[eindre efficacement le public cible, notamment les adolescents 
et leurs parents. 
 
§ Site internet : Publier le film sur le site de la maison de santé, 

accompagné de ressources informa*ves et de liens vers des 
services d'informa*on. 

§ YouTube : Me[re en ligne le film sur des plateformes de partage 
de vidéos pour a[eindre un large public. 

§ - Réseaux sociaux : U*liser des extraits du film et des teasers sur 
des plateformes comme Instagram & Facebook pour susciter 
l'intérêt des adolescents. 

LIENS AVEC D’AUTRES PROJETS 
 
XXX 

 
XXX 

MÉTHODOLOGIE 

1. Analyse des besoins : 
§ Recherche documentaire : Étude sur le HPV, ses implica*ons 

sanitaires, les popula*ons à risque et les moyens de préven*on 
(vaccina*on, dépistage, etc.). 

§ Iden>fica>on des publics cibles : Déterminer les groupes 
spécifiques à sensibiliser (jeunes adolescent & parents). 

§ Consulta>on : Impliquer des professionnels de santé. 
 
2. Défini>on des objec>fs : 
§ Objec>fs éduca>fs : Sensibiliser sur le HPV, travailler et s’appuyer 

sur les préjugés existant, expliquer les bénéfices de la vaccina*on 
et encourager le dépistage. 



§ Impact a]endu : Changer les percep*ons et comportements vis-
à-vis de la vaccina*on contre le HPV. 

 
3. Élabora>on du contenu : 
§ Message clé : Développer des messages simples, basés sur des 

données scien*fiques, tout en étant adaptés au public cible. 
§ Scénarisa>on : Créer un scénario qui permet aux adolescent 

d’exposer leurs ques*onnements et qui permet aux 
professionnels d’y répondre de façon adaptée. La présenta*on et 
la nota*on sera traité de manière humoris*que et sarcas*que. 

 
4. Choix des formats et des ou>ls : 
§ Style visuel : Choisir un style graphique a[rayant et approprié 

(anima*on défilante). 
§ Durée du film : Déterminer une durée qui re*enne l'a[en*on 

sans perdre l’informa*on (15 minutes). 
 
5. Produc>on : 
§ Équipe de produc>on : Former une équipe avec des 

professionnels de la santé. 
§ Tournage : Réaliser le tournage en impliquant les professionnels 

de santé. 
§ Montage : Structurer le film en séquences logiques, avec une 

a[en*on par*culière à la clarté et à l'impact visuel. 
 
6. Valida>on et révisions : 
§ Retour d’expert : Faire visionner le film aux professionnels de 

santé pour obtenir des retours sur le contenu et l’efficacité du 
message. 

 
7. Diffusion : 
§ Stratégie de communica>on : Déterminer les canaux de diffusion 

(réseaux sociaux, sites web de santé) pour toucher le public cible. 
§ Partenariats : Collaborer avec des associa*ons, écoles et 

établissements de santé pour élargir la portée. 
 
8. Évalua>on de l’impact 
§ Suivi et évalua>on : Me[re en place des indicateurs d’évalua*on 

pour mesurer l’impact du film (par exemple, augmenta*on de la 
vaccina*on, changements dans les connaissances sur le HPV). 

ÉCHÉANCES 

§ Présenta*on du projet  
§ Détermina*on des 

besoins 
§ Scénarisa*on  
§ Tournage 
§ Montage / voix off 
§ Diffusion 

§ Janvier 2024, 
§ Février 2024, 

 
§ Avril 2024 
§ Juillet /Aout/Sept 2024 
§ Octobre / Nov 2024 
§ Décembre 2024 

 

MODALITÉ D’ÉVALUATION 
§ Changement dans les connaissances sur le HPV : Tests en ligne 

pour évaluer l’évolu*on des connaissances sur le HPV, son mode 
de transmission, et l'importance de la vaccina*on. 



§ Changement d'aetude envers la vaccina>on : Évaluer les 
opinions et antudes des personnes via un ques*onnaire en ligne 
après le visionnage (ex. : percep*on des risques associés au HPV 
et de l’efficacité de la vaccina*on). 

§ Taux de vaccina>on : Suivre l'augmenta*on du pourcentage de 
jeunes vaccinés contre le HPV dans les semaines ou mois suivant 
la diffusion du film. 

§ Demande de rendez-vous pour la vaccina>on : Évaluer le nombre 
de personnes ayant pris rendez-vous pour se faire vacciner suite 
à la diffusion du film. 

§ Sondages et ques>onnaires ouverts : Proposer des enquêtes 
qualita*ves pour recueillir des commentaires et sugges*ons sur 
le film. 

§ - Suivi du taux de vaccina>on sur plusieurs mois : Analyser les 
tendances concernant le taux de vaccina*on au fil du temps pour 
évaluer l’effet durable du film sur les comportements. 

MODALITÉ DE RÉVISION 
- Une fois par an , en décembre 2025 

 



 
 

ÉVALUATION ACTION SANTÉ PUBLIQUE 
 

INTITULÉ DE L’ACTION Film de préven9on « Ma vaccina9on presque parfaite »  
DATE DE RÉALISATION 27 novembre 2024  

PROFESSIONNELS 
PARTICIPANTS 

§ Caroline Orazi (Pharmacienne), 

§ Manon Latorre (Assistante médicale – infirmière) 

§ Émilie François-Sugier (IDE-L) 

PROBLÈME DE SANTÉ 
IDENTIFIÉ 

La vaccina(on contre le HPV, en par(culier avec le vaccin Gardasil, est un ou(l 
crucial dans la lu7e contre les infec(ons à papillomavirus et les cancers qui en 
découlent. Cependant, elle est souvent entourée de nombreux préjugés et idées 
reçues qui peuvent dissuader les individus de se faire vacciner. Le film de 
sensibilisa(on réalisé par la maison de santé vise à déconstruire ces préjugés et 
à promouvoir une informa(on fondée sur des faits scien(fiques. 

ÉTAT DES LEIUX DE 
DÉPART 

§ Iden9fica9on de préjugés communs : 
1. Idée reçue : La vaccina9on est réservée aux jeunes sexuellement ac9fs : 
Correc9on : Gardasil est recommandé pour les jeunes adolescents avant le début de leur vie 

sexuelle, car il est le plus efficace lorsqu’il est administré avant l’exposiWon au virus. Ce film 

explique que la vaccinaWon protège même ceux qui ne sont pas encore sexuellement acWfs. 

 

2. Idée reçue : La vaccina9on peut causer des effets secondaires graves 

Correc9on : Comme tout médicament, le vaccin peut entraîner des effets secondaires, mais 

ceux-ci sont généralement bénins (rougeur, douleur au site d’injecWon, fièvre légère). Le film met 

en lumière les données scienWfiques qui montrent que les avantages du vaccin l’emportent 

largement sur les risques. 

 

3. Idée reçue : Le vaccin favorise un comportement sexuel à risque 

Correc9on : Le film souligne que la vaccinaWon ne remplace pas les praWques de prévenWon des 

infecWons sexuellement transmissibles (IST). Les jeunes vaccinés sont toujours encouragés à 

adopter des comportements sexuels responsables. 

 

OBJECTIFS DE LA DÉMARCHE 
Objec9f général (Smart) " Informer les adolescents de 12 à 16 ans sur les avantages et la sécurité de la vaccinaWon au 

Gardasil, en aaeignant 100 vues sur la vidéo 1 an après suivant sa publicaWon » 

 

Objec9fs spécifiques MeXre en avant l'importance de la vaccina9on 

1. Mise en avant des effets de Protec9on contre le cancer de la vaccina9on : 
Argument : Gardasil protège non seulement contre les infecWons à HPV, mais aussi contre 

plusieurs types de cancers, dont le cancer du col de l’utérus, celui de l’anus, et d'autres formes 

de cancers associés au HPV. Les professionnels aborderont l’aspect protecWon dans le film 

présentera des témoignages de survivantes de ces cancers. 

 

2. Mise en avant de l’Efficacité prouvée de la vaccina9on : 
Argument : Des études scienWfiques démontrent que le vaccin est très efficace pour prévenir les 

infecWons à HPV et, par conséquent, les cancers. Le film fournit des staWsWques et des graphiques 

pour informer le public sur les résultats posiWfs observés dans les pays ayant adopté une 

vaccinaWon systémaWque. 

 

 

 



3. TransmeXre des informa9ons concrètes et déconstruire les mythes : 
Argument : En confrontant les préjugés avec des informaWons basées sur des preuves, le film 

fournit un espace et un support pour engager une dialogue sur les choix de santé. Il fait intervenir 

des professionnels de santé, qui partagent leur connaissance concrètes dans divers domaines de 

la vaccinaWon. 

 

4. Former des professionnels de santé de la MSP aux techniques de communica9on et de 
persuasion pour la vaccina9on d’ici le 30 décembre 2024. 

 

Objec9fs Opéra9onnels  § Recensement de l’ensembles des préjugés existant autour du HPV et de sa vaccinaWon ; 

§ ScénarisaWon d’une histoire afin de permeare d’aborder les différents thèmes ; 

§ SélecWon et recrutement des adolescents qui seront présents sur la vidéo ; 

§ Écriture des scénarios pour chaque professionnels & chaque adolescents ; 

§ Tournage des scènes ; 

§ Montage des scène vidéo, choix des fond d’écran et des éléments dynamiques qui vont 

composer la vidéo; 

§ Pose de la voix OFF ; 

§ Mise en ligne sur le site internet de la MSP, et les plateforme de réseaux sociaux. 

INDICATEURS D’ÉVALUATION DES OBJECTIFS 
 INDICATEURS                RÉSULTATS 
Évalua9on de l’objec9f 
général 

§ Mesurer le nombre total de 

vues de la vidéo un an après 

sa publicaWon ; 

§ Vérifier le pourcentage de 

vues provenant de la tranche 

d'âge ciblée (12 à 16 ans, Cf. 

réponse au quizz en ligne) ; 

§ Mesurer le nombre de likes, 

de partages et de 

commentaires sur la vidéo ; 

§ Taux de rétenWon : Analyse 

du temps moyen de 

visionnage pour déterminer 

si les spectateurs regardent 

la vidéo jusqu'à la fin ; 

§ Taux de compléWon du 

sondage post-visionnage 

(quizz en ligne) ; 

 

§ Non aaeint, non évalué ; 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

§ Non aaeint, non évalué ; 

 

 

 

 

§ ParWellement aaeint ; 

 

Évalua9on de l’objec9f 
spécifique 

§ Taux de vaccina9on 

   - Analyse des taux de vaccina9on : 

Mesurer l'évoluWon du taux de 

vaccinaWon contre le HPV dans la 

populaWon ciblée avant et après la 

campagne vidéo, en tenant compte 

des recommandaWons sur Gardasil. 

   - Demande de rendez-vous pour 
vaccina9on : Surveiller le nombre de 

demandes de vaccinaWon après la 

diffusion d'informaWons sur la 

protecWon apportée par Gardasil ; 
§ Forma&on des professionnels aux 

techniques de communica&on 
 

 

 

 

§ Non aaeint , non réalisé 

 

 

 

 

§ Non aaeint , non réalisé 

 

    

 

 

§ Aaeint ; 

1 professionnel formée : V.Charron , Sage-femme 

Évalua9on de l’objec9f 
opéra9onnel 

INDICATEURS RÉSULTATS 

-   § Recensement de l’ensembles des 

préjugés existant autour du HPV 

et de sa vaccinaWon ; 

§ Aaeint ; 

 

 

§ Aaeint ; 

 



§ ScénarisaWon d’une histoire afin 

de permeare d’aborder les 

différents thèmes ; 

§ SélecWon et recrutement des 

adolescents qui seront présents 

sur la vidéo ; 

§ Écriture des scénarios pour 

chaque professionnels & chaque 

adolescents ; 

§ Tournage des scènes ; 

§ Montage des scène vidéo, choix 

des fond d’écran et des éléments 

dynamiques qui vont composer la 

vidéo; 

§ Pose de la voix OFF ; 

§ Mise en ligne sur le site internet 

de la MSP, et les plateforme de 

réseaux sociaux. 

§ ÉlaboraWon d’un quizz en ligne 

§ Aaeint ; 

 

§ Aaeint ; 

 

§ Aaeint ; 

 

 

 

§ Aaeint ;  

 

§ Aaeint ; 

 

 

§ Aaeint ; 

§ Aaeint ; 

 

 

§ Aaeint ; 

 

- Partenariat § Aucuns  

- Mise en œuvre 1. Planifica9on et élabora9on du 
contenu 

   - Équipe de concep9on : ConsWtuer 

une équipe mulWdisciplinaire 

composée de professionnels de la 

santé, & d’une psychologue. Ceae 

équipe sera chargée de définir les 

messages clés à transmeare. 

   - Recherche documentaire : 

Recueillir des informaWons précises 

sur le HPV, la vaccinaWon, ses effets 

protecteurs et les préjugés courants. 

Cela peut inclure des revues 

scienWfiques, des témoignages de 

professionnels de santé, ainsi que des 

données staWsWques. 

 

2. Écriture du script 

   - Rédac9on de scénarios : Écrire un 

script clair et engageant qui aborde les 

différentes thémaWques telles que le 

HPV, l'importance de la vaccinaWon, 

les idées reçues, et les effets 

protecteurs de Gardasil. 

   - Consulta9on des médecins 
généralistes & pharmacienne : 

Soumeare le script à des experts en 

santé pour s'assurer de la validité des 

informaWons véhiculées, et de la clarté 

des messages. 

 

3. Choix du format et du style 

   - Défini9on du format : Choisir un 

format de vidéo adapté au public cible 

(informaWve, éducaWve, animaWons, 

etc.). 

   - Style visuel : Déterminer un style 

visuel aarayant pour les adolescents, 

en intégrant des éléments graphiques, 

des infographies, ou même des 

animaWons pour capter leur aaenWon. 

 

 

 

§ Aaeint ; 

 

 

 

 

 

§ Aaeint ; 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

§ Aaeint ; 

 

 

 

 

§ Aaeint ; 

 

 

 

 

 

 

§ Aaeint ; 

 

 

 

 

§ Aaeint . 

 

 

 

 

 



4. Produc9on de la vidéo 

   - Équipement nécessaire : Acquérir 

du matériel de qualité : des caméras, 

microphones, éclairage, fond vert et 

logiciels de montage. 

   - Tournage : Organiser des sessions 

de tournage à la MSP avec les 

acteurs& les professionnels de santé. 

 

5. Post-produc9on 

   - Montage vidéo : UWliser des 

logiciels de montage pour assembler 

les séquences filmées, ajouter de la 

musique, des voix off, et des éléments 

graphiques pour renforcer le message. 

   - Vérifica9on de l'exac9tude : 

Réviser le montage final avec l'équipe 

pour s'assurer que toutes les 

informaWons sont correctes et que la 

vidéo est engageante. 

 

6. Test et ajustements 

   - Évalua9on pilote : Organiser des 

projecWons tests avec des 

représentants de la cible (adolescents, 

parents) pour recueillir des retours sur 

la compréhension et l'impact de la 

vidéo. 

   - Modifica9ons : Apporter des 

ajustements au besoin, en foncWon 

des retours recueillis pour améliorer la 

clarté et l'impact du message. 

 

7. Diffusion et promo9on 

   - Choix des plateformes de diffusion 

: Déterminer les canaux de diffusion 

les plus perWnents pour aaeindre le 

public cible, tels que les réseaux 

sociaux (Instagram, Facebook, 

YouTube), sites web d'informaWon ou 

plateformes éducaWves. 

   - Stratégie de communica9on : 

Élaborer une stratégie de 

communicaWon pour promouvoir la 

vidéo (teasers, publicaWons 

sponsorisées, collaboraWons avec des 

influenceurs ou des figures publiques). 

 

8. Évalua9on de l'impact 

   - Suivi des vues et de l'engagement : 

Meare en place des ouWls pour suivre 

le nombre de vues, les partages et les 

commentaires sur la vidéo. 

   - Collecte de feedback : Créer un 

quesWonnaire à diffuser après le 

visionnage, pour évaluer l'impact de la 

vidéo sur la connaissance et la 

percepWon du HPV et de la 

vaccinaWon. 

 

§ Aaeint ; 

 

 

 

§ Aaeint ; 

 

 

 

 

§ Aaeint ; 

 

 

 

 

§ Aaeint ; 

 

 

 

 

 

 

§ Aaeint avec réserves ; 

 

 

 

 

 

§ Aaeint ; 

 

 

 

 

 

§ Aaeint ; 

 

 

 

 

 

 

§ Non aaeint , non réalisée ; 

 

 

 

 

 

 

 

§ ParWellement aaeint ; 

 

 

 

§ ParWellement aaeint ; 

 

- Moyens § caméras,  

§ microphones cravates,  

§ éclairage,  

§ IPhone 16 ; 

§ Microphone hollyland ; 

§ NEEWER Kit d'éclairage Sosbox ; 



§ fond vert,  

§ logiciels de montage. 

§ Grand écran Vert Pliable RAUBAY 200 x 200cm ; 

§ Wondershare filmorama Mac 

- Informa9ons – 
communica9ons 

§ Quizz en ligne  

§ Accès à la vidéo 

§ haps://form.dragnsurvey.com/survey/r/ddf65563 

§ haps://youtu.be/DU-

umngRDWY?si=F8fc0EwQ5V1XYb0T 

§ haps://www.msp-saint-just.fr/vaccinaWon/ 

 

 

 

RÉSULTATS & ANALYSES 
OBSERVATIONS 
GENERALES 

§ Efficience  

§ SaWsfacWon  

§ Pédagogie  

§ Non aaeint , non évalué ; 

§ Non aaeint , non évalué ; 

§ Non aaeint , non évalué ; 

LES POINTS 
D’AMELIORATIONS 

§ La vidéo peut être perçu comme 

trop longue à visionner 

 

LES DETERMINANTS DE 
SANTE IMPACTES 

DÉTERMINANTS COMPORTEMENTAUX 

 

Comportements de préven9on 
- UWlisaWon de protecWons (préservaWfs, vaccins) 

- ParWcipaWon à des dépistages (cancer, IST) 

- Suivi médical régulier 

 

Adhérence aux traitements 
- Respect des prescripWons médicales 

- Suivi des traitements à long terme 

 

DÉTERMINANTS BIOLOGIQUES: 
Âge 

- Risques liés à des groupes d'âge spécifiques (enfants, adolescents, personnes âgées) 

Habitudes de vie 
- Comportements liés à la santé (tabagisme, consommaWon d'alcool) 

- AcWvité physique et ses effets sur la santé biologique. 

DÉTERMINANTS SOCIAUX 

 

Accès aux soins de santé 
- Disponibilité des services de santé 

- Accessibilité financière des soins (assurance maladie, coûts) 

 

Éduca9on 

- Niveau d'éducaWon et informaWon 

- Accès à l'éducaWon de qualité 

 

DÉTERMINANTS ÉCONOMIQUES 

 

Accès aux soins de santé 
- Coûts des soins de santé et assurance maladie 

- Disponibilité des services de santé accessibles financièrement 

 

IMPACTS DU PROJETS Les impacts possibles de la vidéo de prévenWon contre le HPV réalisée par la maison de santé 

peuvent être variés et toucher différents aspects de la santé publique, de l’éducaWon et du 

comportement. 

 

1. Augmenta9on de la sensibilisa9on : 
   - Connaissance accrue sur le HPV : La vidéo peut accroître la sensibilisaWon du public 

concernant le HPV, y compris ses modes de transmission, ses risques associés et l'importance de 

la vaccinaWon. 

   - Démys9fica9on des idées reçues : Elle peut aider à corriger les mythes et désinformaWons 

liés au HPV et à la vaccinaWon, en fournissant des informaWons claires et factuelles. 

 

2. Changement d’artudes et de percep9ons : 
   - Percep9on posi9ve de la vaccina9on : En présentant les avantages et la sécurité de Gardasil, 

la vidéo peut influencer posiWvement la percepWon de la vaccinaWon contre le HPV. 



   - Réduc9on de la s9gma9sa9on : Parler ouvertement du HPV et de sa vaccinaWon peut réduire 

la sWgmaWsaWon associée aux infecWons sexuellement transmissibles. 

 

3. Comportements de santé modifiés : 
   - Augmenta9on des demandes de vaccina9on : La vidéo pourrait inciter davantage 

d’adolescents et de parents à prendre rendez-vous pour la vaccinaWon contre le HPV, 

augmentant ainsi les taux de vaccinaWon du territoire. 

   - Promo9on d'un dialogue ouvert : Elle peut encourager les discussions à la maison, et dans 

les écoles sur la santé sexuelle et la vaccinaWon. 

 

4. Renforcement de l'adhésion aux recommanda9ons de santé : 
   - Conformité avec les recommanda9ons de santé publique : L’informaWon diffusée dans la 

vidéo peut moWver les parents et les adolescents à suivre les recommandaWons des autorités 

sanitaires concernant la vaccinaWon. 

 

5. Impact sur la santé publique 

   - Réduc9on des cas de cancer liés au HPV : À long terme, si la vidéo conduit à une 

augmentaWon des taux de vaccinaWon, cela pourrait réduire l'incidence de cancers liés au HPV, 

comme le cancer du col de l'utérus. 

   - Améliora9on de la santé communautaire : Une populaWon mieux informée pourrait 

contribuer à un environnement de santé plus fort sur le territoire, entraînant des bénéfices pour 

la santé générale. 

 

6. Engagement territorial : 
   - Par9cipa9on à des ini9a9ves de santé : La vidéo peut inciter à l'engagement du territoire 

dans d'autres iniWaWves de santé, telles que des ateliers ou des forums de discussion sur la santé 

sexuelle. 

 

7. Évalua9on et recherche 

   - Collecte de données : La mise en œuvre de ceae vidéo peut faciliter la collecte de données 

sur la compréhension du HPV et les a�tudes envers la vaccinaWon, ce qui peut informer les 

futures iniWaWves de santé. 

   - Feedback pour des ini9a9ves futures : Les réacWons à la vidéo peuvent offrir des données 

précieuses pour améliorer d'autres projets de sensibilisaWon ou d'éducaWon. 

 

 
 
 

 

DEGRÉS D'ATTEINTE D'UN OBJECTIF
DEGRÉS D'ATTEINTE DESCRIPTION EXEMPLES

1. Non Atteint

Description : L'objectif n'a pas été 
atteint. Les actions nécessaires n'ont 
pas été entreprises ou les résultats 
escomptés ne sont pas visibles.

Aucun progrès n'a été réalisé dans la
communication avec les
professionnels de santé.

2. Partiellement Atteint

Une partie des actions a été réalisée, 
mais l'objectif global n'est pas atteint. 
Des obstacles ont empêché une pleine 
réalisation.

Participation à certaines réunions,
mais absence aux ateliers de
décision.

3. Atteint avec Réserves

L'objectif a été atteint, mais avec 
quelques limitations ou difficultés. Des 
aspects de l'objectif peuvent nécessiter 
une attention supplémentaire.

Le patient a participé aux décisions de 
soins, mais n'a pas pleinement
compris toutes les options
disponibles.

4. Atteint
L'objectif a été atteint comme prévu.
Les actions ont été réalisées et les
résultats sont conformes aux attentes.

Participation active aux réunions et
contribution significative aux
discussions sur les soins.

5. Dépassé

L'objectif a été non seulement atteint,
mais également dépassé. Des
résultats supplémentaires ou des
bénéfices imprévus ont été réalisés.

Le patient a non seulement contribué
aux décisions de soins, mais a
également initié un groupe de soutien 
pour d'autres patients.

6. Exemplaire

L'objectif a été atteint à un niveau
exceptionnel, servant de modèle pour
d'autres. Les résultats ont eu un
impact significatif au-delà des
attentes initiales.

Le patient partenaire a non
seulement amélioré son propre
parcours de soins, mais a également
influencé des changements dans les
pratiques de la maison de santé.



 
 

 
Annexe 1 – Forma;on des professionnels aux techniques de communica;on 
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    INTITULÉ DU PROJET : 
 
    SESSION DE VACCINATION & DE RATTRAPAGE VACCINAL 

    DATE : 20 DÉCEMBRE 2024 
 

RUBRIQUE INTITULÉ DESCRIPTION 

NOM DE L’ACTION Session de vaccina;on & de 
ra=rapage vaccinal 

Le projet de session de 
vaccina;on et de ra=rapage 
vaccinal vise à améliorer la 
couverture vaccinale au sein de 
la popula;on, en ciblant 
notamment les groupes à risque 
et ceux ayant des retards dans 
leur calendrier vaccinal.  
L’objec;f est de renforcer la 
protec;on communautaire 
contre diverses maladies 
infec;euses grâce à une 
sensibilisa;on accrue et à des 
sessions de vaccina;on 
accessibles. 

RÉFÉRENTS 

- Dr Milla Yvan ,  
- ORAZI Caroline 
- Chloé Dejean 
- Cazillac Denis 

- Médecin généraliste,  
- Pharmacienne, 
- Secrétaire médicale, 
- Coordinateur MSP 

PROBLÉMATIQUE 

La mise en place de sessions de vaccina;on et de ra=rapage vaccinal 
répond à des probléma;ques mul;-dimensionnelles liées à la santé 
publique, à l’équité en ma;ère de soins et à la nécessité d’une 
éduca;on et d’une sensibilisa;on accrue à la vaccina;on avec 
notamment :  
 
1. Un faible Taux de Vaccina@on : Observa;ons de taux de 
vaccina;on en dessous des recommanda;ons des autorités 
sanitaires pour certaines catégories de popula;on, notamment les 
enfants et les adolescents HPV. 
 
2. Des Retards de Vaccina@on : Iden;fica;on de nombreux individus 
ayant des retards dans leur calendrier vaccinal, ce qui augmente le 
risque d’épidémies de maladies évitables par la vaccina;on. 
 
3. Des Inégalités d’Accès à la Vaccina@on : Difficultés d’accès aux 
services de vaccina;on dans certaines zones, notamment pour les 
popula;ons vulnérables, les personnes âgées ou les résidents en 
zones rurales. 
 
4. Mésinforma@on et Appréhension : Présence de croyances 
erronées, de mythes ou de rumeurs sur les vaccins et la vaccina;on, 

 



entraînant un manque de confiance et des hésita;ons vaccinales 
parmi la popula;on (Hpv + Covid) ; 
 
 5. Suivi des Modifica@ons du Calendrier Vaccinal : Ajustements 
récents des recommanda;ons vaccinales émanant des autorités de 
santé, nécessitant des mises à jour et des sessions de ra=rapage pour 
les vaccins concernés. 
 

ENJEUX DE LA DÉMARCHE 

Les enjeux de mise en place de sessions de vaccina;on et de 
ra=rapage vaccinal sont mul;dimensionnels : 
 
1. Améliora@on de la Couverture Vaccinale : 
   - Objec@f Principal : Augmenter le taux de vaccina;on dans les 
popula;ons cibles, réduisant ainsi le risque d'épidémies de maladies 
évitables. 
   - Stratégie de RaWrapage : Offrir une chance aux individus qui ont 
manqué leurs vaccina;ons de se protéger. 
 
2. Protec@on des Popula@ons Vulnérables : 
   - Cibles Prioritaires : Protéger les enfants, les personnes âgées et 
d'autres groupes à risque qui sont plus suscep;bles de développer 
des complica;ons graves dues aux maladies infec;euses. 
   - Équité d’Accès : S'assurer que tous les groupes démographiques, 
y compris les marginalisés ou ceux vivant dans des zones rurales, 
aient accès aux services de vaccina;on. 
 
3. Préven@on des Épidémies : 
   - Contrôle des Maladies : Renforcer l'immunité collec;ve pour 
éviter les flambées de maladies évitables par la vaccina;on comme 
la rougeole, la rubéole et d'autres infec;on virales. 
   - Système de Surveillance : Me=re en place une meilleure 
surveillance épidémiologique grâce à une vaccina;on accrue. 
 
4. Confiance et Accepta@on des Vaccins : 
   - LuWe contre la Désinforma@on : Travailler à accroître la confiance 
du public dans les vaccins et à corriger les mythes et fausses 
informa;ons circulant dans la communauté. 
   - Engagement Communautaire : Impliquer des professionnels de la 
santé dans les campagnes de sensibilisa;on. 
 
5. Éduca@on et Sensibilisa@on 
   - Compétences en Santé : Fournir des informa;ons claires et 
précises sur les vaccins, les maladies qu'ils préviendront et 
l'importance du suivi du calendrier vaccinal. 
   - Programmes de Forma@on : Former les professionnels de santé 
pour qu'ils soient capables d'expliquer l'importance de la vaccina;on 
et de répondre aux préoccupa;ons. 
 
6. Sou@en aux Systèmes de Soins de Santé 
   - Renforcement des Infrastructures vaccinale du territoire  : Aider 
à établir des infrastructures de santé solides pour la vaccina;on dans 



la communauté, y compris la logis;que de l’approvisionnement et du 
stockage des vaccins. 
   - Coopéra@on Interprofessionnelle : Favoriser la collabora;on 
entre divers professionnels de santé pour un meilleur suivi des 
pa;ents. 
 

DOCUMENT DE RÉFÉRENCE 

- h=ps://sante.gouv.fr/preven;on-en-sante/preserver-sa-
sante/vaccina;on/calendrier-vaccinal 
 
- h=ps://vaccina;on-info-service.fr 
 

MODALITÉS PRATIQUES 

La mise en place de sessions de vaccina;on et de ra=rapage vaccinal 
a nécessité une approche méthodique et collabora;ve : 
 
1. Planifica@on des Sessions 
- Iden@fica@on des Cibles : nous avons défini des groupes cibles : 
enfants, adolescents, adultes, personnes âgées, qui pouvait 
nécessiter une vaccina;on ou un ra=rapage. 
- Élabora@on d’un Calendrier : Nous avons établi un calendrier des 
sessions de vaccina;on, tenant compte des périodes de forte 
affluence (ex. rentrée scolaire) ou des événements par;culiers en 
santé (campagne na;onale) 
 
2. Choix des Lieux de Vaccina@on : MSP 1étage. 
 
3. Ressources Humaines 
- Personnel Formé : Nous avons mobilisé des professionnels de santé 
(infirmiers, médecins, pharmaciens) formés à l’administra;on des 
vaccins et à la ges;on des ques;ons. 
- Partenariats : Ils ont été réalisés avec les professionnels de santé du 
secteurs qui se sont impliqués pour aider à l’organisa;on et à la 
sensibilisa;on. 
 
 4. Approvisionnement en Vaccins 
- Commande de Vaccins : La pharmacie Saint-Just s’est assurée 
d’avoir une quan;té suffisante de vaccins en fonc;on des besoins 
es;més. 
- Conserva@on : La chaîne du froid a été garan; pour le stockage et le 
transport des vaccins afin de préserver leur efficacité (Frigo 
vaccina;on de la msp) ; 
 
 5. Sensibilisa@on et Communica@on 
- Campagnes d’Informa@on : Nous avons mis en place des 
campagnes d’informa;on via les médias locaux, réseaux sociaux, 
affiches et brochures pour informer la popula;on des sessions à venir. 
- Éduca@on à la Santé : Des informa;ons claires ont été fournies sur 
les bénéfices des vaccins et les effets secondaires possibles pour aider 
à dissiper les craintes. 
 
 
 
 



 6. Mise en Œuvre des Sessions 
- Inscrip@on et Accueil : Nous nous sommes appuyés sur un système 
d’inscrip;on préalable et d’accueil sur place pour gérer le flux des 
personnes et réduire les temps d’a=ente (Rdv doctolib + secrétaire 
médicale) 
- Administra@on des Vaccins : Les professionnels infirmiers se sont 
assuré de la procédure d’administra;on sécurisée, y compris la 
vérifica;on des antécédents médicaux et des recommanda;ons 
vaccinales. 
- Surveillance Post-Vaccina@on : un espace pour surveiller les 
pa;ents pendant au moins 15 minutes après la vaccina;on pour 
détecter des réac;ons éventuelles a été proposé aux pa;ents. 
 

LIENS AVEC D’AUTRES PROJETS 
Mise en place de permanences de soins infirmiers sur RDV à la 
MSP ;  

MÉTHODOLOGIE 

1. Diagnos@c Ini@al 
- Analyse des Données Épidémiologiques : Nous avons analyser des 
données sur le statut vaccinal de la popula;on cible (taux de 
vaccina;on, retards, incidences de maladies) en collabora;on avec la 
pharmacie et l’ensemble des médecin de la MSP. 
- Iden@fica@on des Groupes Cibles : Des groupes cibles 
fondamentaux ont été déterminé pour le ra=rapage, notamment les 
enfants manquant des vaccins du calendrier, les adolescents, et les 
popula;ons vulnérables (personnes âgées). 
 
 2. Engagement des Acteurs Locaux : 
- Impliquer les Par@es Prenantes : les professionnels de santé locaux, 
et les collec;vités locales ont garan; un sou;en large et permis 
l’adhésion communautaire par la diffusion de l’informa;on et des 
infographies. 
 
3. Planifica@on Stratégique :  
- Élabora@on d’un Plan de Vaccina@on : La pharmacie a défini un plan 
opéra;onnel comprenant le calendrier des sessions, les lieux 
d’interven;on, et les ressources nécessaires. 
- Budget et Ressources : Le coordinateur a évalué les besoins 
logis;ques : les vaccins, le matériel médical, et le personnel requis. 
 
 4. Sensibilisa@on et Promo@on : 
- Campagne de Communica@on : 
Nous avons développé des campagnes d’informa;on à l’inten;on du 
public, u;lisant divers canaux de communica;on (médias locaux, 
affichage, réseaux sociaux) pour informer sur les sessions de 
vaccina;on et les bénéfices associés. 
 
5. Mise en Œuvre des Sessions de Vaccina@on : 
- Logis@que sur le Terrain : La bonne organisa;on des sessions en 
termes de salle de soins, de matériel de vaccina;on et de ges;on des 
flux de pa;ents pour éviter les temps d’a=ente excessifs ont été 
assurés pat le coordinateur et la secrétaire. 



 6. Surveillance et Suivi : 
- Mécanisme de Suivi Post-Vaccina@on : Nous avons mis en place un 
temps de suivi post-vaccinal, pour évaluer les réac;ons post-
vaccinales et fournir des conseils ou des soins si nécessaire. 
 

ÉCHÉANCES Tous les vendredis ma;n à par;r du 01 septembre 2024 

MODALITÉ D’ÉVALUATION 

1. Indicateurs de Par@cipa@on : 
- Nombre de Par@cipants pa@ents : Total de personnes vaccinées 
durant la session (comparé aux prévisions ini;ales). 
- Taux de Par@cipa@on professionnels: Ra;o entre le nombre de 
professionnel ayant par;cipé aux campagnes de vaccina;on et le 
nombre de professionnels sollicités au total. 
 
2. Indicateurs d’Efficacité : 
- Événements Indésirables : Nombre d’effets secondaires signalés en 
rapport avec la vaccina;on, et leur gravité (mineurs vs graves). 
- Taux de Retours sur Incidence : Nombre de personnes revenues 
pour des consulta;ons après vaccina;on pour des événements 
indésirables. 
 
 3. Indicateurs de Logis@que : 
- Temps d’AWente : Durée moyenne d'a=ente des personnes pour 
être vaccinées lors des sessions. 
- Disponibilité des Vaccins : Taux de disponibilité des vaccins 
nécessaires par rapport à la demande es;mée. 
 
 4. Indicateurs de Sensibilisa@on et de Communica@on :  
- Portée des Campagnes de Sensibilisa@on : Mesurer le nombre de 
personnes a=eintes par les campagnes d’informa;on (via médias, 
brochures, etc.). 
- Taux d’Engagement sur les Médias Sociaux : Nombre de partages, 
de likes et de commentaires sur les publica;ons liées à la vaccina;on. 

MODALITÉ DE RÉVISION 1 fois par an , fin décembre en RCP 

 



 
 

ÉVALUATION ACTION SANTÉ PUBLIQUE 
 

INTITULÉ DE L’ACTION SESSION DE VACCINATION & DE RATTRAPAGE VACCINAL  
DATE DE RÉALISATION - Du 02 janvier 2024 au 20 décembre 2024 (pharmacie Saint-Just)  

- 01 septembre au 20 décembre 2024 (Msp Saint-Just / permanence IDE-L) 
PROFESSIONNELS 
PARTICIPANTS 

- Caroline ORAZI (Pharmacienne), 
- Dr MILLA Yvan (Méd-Gé), 
- Cazillac Denis (Coordinateur MSP) 
- Chloé Dejean (Secrétaire Médicale), 
- Jenifer Lopis (Ide-L) 
- Fabrice Triolles (Ide-L) 
- Lucie Moissonnier (Ide-L. 

PROBLÈME DE SANTÉ 
IDENTIFIÉ 

- Faible taux de vaccinaSon ; 
- Retard de vaccinaSon ; 
- Défaut de suivi du calendrier vaccinal. 

ÉTAT DES LEIUX DE 
DÉPART 

-  

OBJECTIFS DE LA DÉMARCHE 
Objec?f général (Smart) " Améliorer le taux de vaccinaSon du territoire, de toute populaSon confondue, d’ici le 30 

décembre 2024, en mobilisant le personnel de santé de la MSP » 
 

Objec?fs Opéra?onnels  • Indicateur de par?cipa?on : 
o Nbre de professionnels parScipant aux sessions vaccinales ; 

• Indicateurs d’efficacité : 
o Nbre d’effets secondaires signalés ; 
o Nbre de personnes revenues en consultaSon pour E. i ; 

• Indicateurs logis?ques : 
o Temps d’a\ente ; 
o Disponibilité des rdv ; 
o Disponibilité des vaccins ; 
 

INDICATEURS D’ÉVALUATION DES OBJECTIFS 
 INDICATEURS                RÉSULTATS 
Évalua?on de l’objec?f 
général 

- Nombre total de vaccins prescrits et 
délivrés / par catégorie / Pharmacie 
Saint just: 

o Vaccins bactériens 
o Vaccins anS 

méningococciques ; 
 

o Vaccins 
anSpneumococciques ; 

o Vaccins anSviraux ;  
o Vaccins anSgrippaux 
o Vaccins hépaSte ; 
o Vaccins ROR ; 
o Vaccins rotavirus ; 
o Vaccins HPV ; 

 
- 3153 

 
- 333 

 
- 167 

 
- 166 

 
- 803 
- 508 
- 47 
- 87 
- 28 
- 116 
- 449 



o Vaccins bactériens & viraux 
associés (Dtpolio) 

o Vaccin Dtpolio-coq-Haem ; 
o Vaccin Dtpolio-cop ; 
o Vaccin Dtpolio 

 
Permanences de soins infirmiers / msp Saint 
Just (Septembre à décembre 2024) 

o Vaccin covid 
o Vaccin grippe  

 
- 92 
- 344 
- 13 

 
 
 

- 71 
- 12 

Évalua?on de l’objec?f 
opéra?onnel 

INDICATEURS 
 

• Indicateur de par?cipa?on : 
o Nbre de professionnels 

parScipant aux sessions 
vaccinales ; 

• Indicateurs d’efficacité : 
o Nbre d’effets secondaires 

signalés ; 
o Nbre de personnes revenues 

en consultaSon pour E. i ; 
• Indicateurs logis?ques : 

o Temps d’a\ente ; 
o Disponibilité des rdv ; 
o Disponibilité des vaccins ; 

 

RÉSULTATS 
 

 
- 5 Ide-L 

 
 
 

- Aucuns 
 

- Aucuns 
 

 
- 15 à 20 min, 
- Tout de suite, 
- permanente 

- Partenariat - Pharmacie Saint-Just  
- Mise en œuvre • Planifica?on et organisa?on 

 
§ Iden?fica?on des besoins: 

Le Dr Yvan MILLA & Caroline Orazi, la pharmacienne ont idenSfié les popula)ons à vacciner en 
priorité sur le territoire (enfants, personnes âgées, personnes à risque, etc.). 

§ Choix des vaccins:  
Une Sélec)on des vaccins prioritaires en fonc)on des besoins iden)fiés et des recommanda)ons 
sanitaires a été proposée. 
Caroline Orazi s’est assuré que les vaccins choisis soient disponibles et stockés correctement. 

§ Défini?on du calendrier: 
Un calendrier des sessions de vaccina)on en fonc)on de la disponibilité des vaccins, du personnel 
médical et des besoins de la popula)on a été établi. 

§ Défini?on du lieu: 
Un lieu accessible, confortable et adapté à la vaccina)on (salle de réunion, salle d'aAente, etc.) 
a été iden)fié  

§ Communica?on: 
Une stratégie de communica)on pour informer la popula)on des sessions de vaccina)on a été 
mise en place via le site inetrnet, les réseau sociaux & le secretariat de la MSP. 

§ Recrutement du personnel: 
Une équipe de professionnels de santé a été organisée (médecins, infirmiers, secrétaires) pour 
gérer les sessions de vaccina)on. 
 

• Ges?on des sessions de vaccina?on 
 
§  Accueil et iden?fica?on des pa?ents: 

Accueillir les pa)ents et vérifier leur iden)té. 
Collecter les informaSons nécessaires (nom, prénom, date de naissance, numéro de sécurité 
sociale, coordonnées, etc.). 

§ Informa?on et consentement éclairé: 
Informer les pa)ents sur les vaccins et les risques associés. 
Obtenir le consentement éclairé des paSents avant la vaccinaSon. 

§ Vaccina?on: 
Administrer les vaccins conformément aux protocoles et aux recommanda)ons sanitaires.  
S'assurer que la vaccinaSon est réalisée dans des condiSons d'hygiène opSmales. 
Vérifier l'absence de réac)on allergique après la vaccina)on. 



§  Suivi après vaccina?on: 
Remplissage des documents administra)fs. 
ObservaSon des paSents après la vaccinaSon. 
Informa)on sur les effets secondaires possibles et les mesures à prendre en cas de réac)on. 
OrganisaSon de la consultaSon de suivi si nécessaire. 
 
 

- Moyens Organisa?on: 
 
• Collabora?on entre professionnels: La Maison de Santé travaille en étroite collaboraSon avec 
d'autres professionnels de santé (infirmiers libéraux, pharmaciens, etc.) pour élargir l'offre de 
vaccinaSon, opSmiser les ressources et garanSr un bon suivi des paSents. 
• Système de communica?on interne: La maison de santé uSlise un système de communicaSon 
interne géré par caroline ORAZI (mails, messagerie interne, etc.) pour coordonner les séances, 
partager les informaSons et gérer les stocks de vaccins ; 
• Planifica?on des séances: La Maison de Santé planifie ses séances de vaccinaSon en foncSon 
de la demande, des stocks disponibles, et des disponibilités du personnel médical. 
• Protocoles de vaccina?on: La Maison de Santé suit des protocoles de vaccinaSon standardisés 
pour garanSr la sécurité et l'efficacité des séances. 
 
Logis?que: 
 
• Espace dédié à la vaccina?on:  La Maison de Santé dispose d'une salle dédiée à la 
vaccinaSon, avec les équipements nécessaires (tables, chaises, matériel de premiers soins, 
etc.). 
• Ges?on des stocks de vaccins:  Caroline Orazi, pharmacienne de la MSP est dédiée pour gérer 
les stocks de vaccins. Elle permet de suivre les stocks, de prévoir les besoins et de commander 
les vaccins nécessaires. 
• Ges?on du matériel médical: La Maison de Santé dispose d'un stock de matériel médical dédié 
à la vaccinaSon, comme des seringues, des aiguilles, des pansements, des désinfectants, etc. 
• Neaoyage et désinfec?on: La Maison de Santé met en place des procédures strictes de 
ne\oyage et de désinfecSon des surfaces et du matériel après chaque séance de vaccinaSon 
pour garanSr la sécurité des paSents. 
 
Ou?ls et technologies: 
 
• Système de prise de rendez-vous en ligne: La Maison de Santé uSlise DOCTOLIB pour faciliter 
l'accès aux paSents, et leur perme\re de choisir des créneaux à leur convenance. 
• Plateformes de communica?on: La maison de santé uSlise son site internet et sa page 
Facebook pour diffuser des informaSons de vaccinaSon. 
• Logiciels de ges?on des pa?ents:  La Maison de Santé uSlise un logiciel pour gérer les dossiers 
des paSents, suivre leur historique de vaccinaSon et les contacter pour les rappels. 
 

- Informa?ons – 
communica?ons 

- Calendrier vaccinal (Voir annexe) 
- Bénéfices de vaccinaSon (voir annexe) 
- CommunicaSon permanences de soins infirmiers (Voir annexe) 

RÉSULTATS & ANALYSES 
OBSERVATIONS 
GENERALES 

• Efficience  
• SaSsfacSon  
• Pédagogie  

- A\eint ; 
- Dépassé ; 
- A\eint  

LES POINTS FORTS • La Maison de Santé de Saint-Just offre des séances de vaccinaSon flexibles et accessibles avec 
des horaires fixes et bien repérées (Tous les vendredi maSns), prise de rendez-vous en ligne et 
un accompagnement personnalisé. 
• Les professionnels de santé expliquent les vaccins, répondent aux quesSons et assurent un 
suivi régulier. 
• La collaboraSon avec d'autres professionnels de santé permet d'élargir l'offre de vaccinaSon. 
• L'espace d'accueil est convivial et chaleureux. 
• Les séances intègrent la vaccinaSon contre, la grippe,  le COVID-19 et les doses de rappel. 
 

LES POINTS 
D’AMELIORATIONS 

• Améliorer l'accès et la flexibilité: élargir les horaires, proposer la réservaSon par téléphone, 
et offrir des consultaSons à domicile. 

• Améliorer l'expérience pa?ent: envoyer des rappels, améliorer le temps d'a\ente… 



• Op?miser l'organisa?on et les ressources: gérer les stocks efficacement, former le personnel, 
et collaborer avec de nouveaux professionnels. 
• S'adapter aux nouveaux enjeux: s'adapter aux vaccins COVID-19, et développer des stratégies 
pour les enfants et les maladies chroniques. 
 

LES DETERMINANTS DE 
SANTE IMPACTES 

DÉTERMINANTS COMPORTEMENTAUX 
 
Ac?vité physique 
- Niveau d'exercice régulier 
- ParScipaSon à des sports 
 
Alimenta?on 
- Habitudes alimentaires (fréquence de consommaSon de fruits et légumes) 
- ConsommaSon de sucre et de graisses 
 
Comportements de préven?on 
- USlisaSon de protecSons (préservaSfs, vaccins) 
- ParScipaSon à des dépistages (cancer, IST) 
- Suivi médical régulier 
 
Ges?on du stress 
- Techniques de gesSon du stress (méditaSon, yoga) 
- PraSques de relaxaSon 
- RéacSon face à des situaSons stressantes 
 
Sommeil 
- Qualité et quanSté de sommeil 
- Habitudes de sommeil (rouSnes, environnement) 
 
Comportements de santé mentale 
- PraSques de soins de santé mentale 
- Recherche de souSen social ou professionnel 
- GesSon des émoSons et résilience 
 
Adhérence aux traitements 
- Respect des prescripSons médicales 
- Suivi des traitements à long terme 
 
DÉTERMINANTS BIOLOGIQUES: 
 
Âge 
- Risques liés à des groupes d'âge spécifiques (enfants, adolescents, personnes âgées) 
- Changements physiologiques associés à l'âge 
 
Sexe 
- Différences biologiques entre les sexes (hormones, anatomie) 
- Prévalence de certaines maladies selon le sexe 
 
Nutri?on 
- État nutriSonnel (carences, surpoids, obésité) 
- Influence des nutriments sur la santé (vitamines, minéraux) 
 
Habitudes de vie 
- Comportements liés à la santé (tabagisme, consommaSon d'alcool) 
- AcSvité physique et ses effets sur la santé biologique 
 
DÉTERMINANTS ENVIRONNEMENTAUX 
 
Alimenta?on 
- Accessibilité à des aliments sains (supermarchés, marchés locaux) 
- Qualité des aliments (addiSfs, pesScides) 
 



Éduca?on et sensibilisa?on 
- Accès à l'éducaSon sur les enjeux environnementaux 
- Programmes de sensibilisaSon à la santé environnementale 
 
 
DÉTERMINANTS SOCIAUX 
 
Accès aux soins de santé 
- Disponibilité des services de santé 
- Accessibilité financière des soins (assurance maladie, coûts) 
 
 
Discrimina?on et inégalités 
- DiscriminaSon raciale, ethnique ou de genre 
- Inégalités sociales et économiques 
 
Éduca?on 
- Niveau d'éducaSon et informaSon 
- Accès à l'éducaSon de qualité 
 
DÉTERMINANTS ÉCONOMIQUES 
 
Accès aux soins de santé 
- Coûts des soins de santé et assurance maladie 
- Disponibilité des services de santé accessibles financièrement 
 

PERSPECTIVES DE 
L’ACTION 

§ Encourager la par?cipa?on de nouveaux paSents au futures campagne de 
vaccinaSon 

§ Renforcer l'accès et la flexibilité : 
 

- Extension des horaires: Proposer des plages horaires plus larges et plus flexibles, pour 
faciliter l'accès aux paSents qui travaillent ou qui ont des contraintes familiales. 

- Permanences dédiées: Organiser des permanences spécifiques pour certains groupes 
de populaSon (nourrissons, adolescents, seniors) afin de répondre à leurs besoins 
spécifiques. 

- Consulta?ons à domicile: Proposer des consultaSons à domicile pour les personnes à 
mobilité réduite ou pour celles qui ont du mal à se déplacer. 
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Code13Réf Nom Stock Stock
Min

A
Cmd

DÉC
24

NOV
24

OCT
24

SEP
24

AOÛ
24

JUI
24

JUN
24

MAI
24

AVR
24

MAR
24

FÉV
24

JAN
24

Total

VACCINS 38 19 0 119 360 287 111 81 107 68 72 73 105 76 126 1585

>VACCINS BACTERIENS 12 9 0 19 28 30 35 18 28 20 22 29 37 31 36 333

>>VACCINS CONTRE LE CHARBON 0 0 0 - - - - - - - - - - - - -

>>>ANTIGENE DU CHARBON 0 0 0 - - - - - - - - - - - - -

>>VACCINS ANTIBRUCELLIQUES 0 0 0 - - - - - - - - - - - - -

>>>ANTIGENE BRUCELLIQUE 0 0 0 - - - - - - - - - - - - -

>>VACCINS ANTICHOLERIQUES 0 0 0 - - - - - - - - - - - - -

>>>VIBRION CHOLERIQUE INACTIVE ENTIER 0 0 0 - - - - - - - - - - - - -

34009 3651258 0     DUKORAL BUV FL+SACH 2 0 0 0 - - - - - - - - - - - - -

>>>VIBRION CHOLERIQUE VIVANT ATTENUE 0 0 0 - - - - - - - - - - - - -

>>>VIBRION CHOLERIQUE INACTIVE ASSOCIE AU VACCIN CONTRE LA TYPHOID0 0 0 - - - - - - - - - - - - -

>>VACCINS ANTIDIPHTERIQUES 0 0 0 - - - - - - - - - - - - -

>>>ANATOXINE DIPHTERIQUE 0 0 0 - - - - - - - - - - - - -

>>VACCINS ANTI- HAEMOPHILUS INFLUENZAE B 0 0 0 - - - - - - - - - - - - -

>>>ANTIGENE CONJUGUE D'HAEMOPHILUS INFLUENZAE B 0 0 0 - - - - - - - - - - - - -

34009 3347201 6     ACT-HIB 10MCG/0,5ML FL+SER 1 0 0 0 - - - - - - - - - - - - -

>>>HAEMOPHILUS INFLUENZAE B + ANATOXINES 0 0 0 - - - - - - - - - - - - -

>>>HAEMOPHILUS INFLUENZAE B + COQUELUCHE + ANATOXINES0 0 0 - - - - - - - - - - - - -

>>>HAEMOPHILUS INFLUENZAE B + MENINGOCOQUE C CONJUGUE0 0 0 - - - - - - - - - - - - -

>>>HAEMOPHILUS INFLUENZAE B + MENINGOCOQUE C,Y, CONJUGUE0 0 0 - - - - - - - - - - - - -

>>VACCINS ANTIMENINGOCOCCIQUES 6 5 0 9 13 14 17 6 20 11 11 17 19 12 18 167

>>>ANTIGENES POLYSACCHARIDIQUES DE MENINGOCOQUE TYPE A0 0 0 - - - - - - - - - - - - -

>>>ANTIGENES POLYSACCHARIDIQUES MONOVALENTS DE MENINGOCOQUE0 0 0 - - - - - - - - - - - - -

>>>ANTIGENES POLYSACCHARIDIQUES BIVALENTS DE MENINGOCOQUE0 0 0 - - - - - - - - - - - - -

>>>ANTIGENES POLYSACCHARIDIQUES TETRAVALENTS DE MENINGOCOQUE0 0 0 - - - - - - - - - - - - -

>>>ANTIGENES POLYSACCHARIDIQUES POLYVALENTS DE MENINGOCOQUE0 0 0 - - - - - - - - - - - - -

>>>MENINGOCOQUE TYPE B, VACCIN ANTI-CAPSULE 0 0 0 - - - - - - - - - - - - -

>>>ANTIGENES POLYSACCHARIDIQUES CONJUGUES DE MENINGOCOQUE TYPE C0 0 0 1 5 7 10 - 4 3 2 7 8 4 8 59

34009 3815010 0     MENINGITEC INJ SRG0,5ML 1 +AIG 0 0 0 - - - - - - - - - - - - -

34009 3001760 9     MENJUGATE 10MCG SER IM 1 0 0 0 - - - - - - - - - 1 - - 1

34009 3708225 9     MENJUGATEKIT P/S SINJ FL PDRE/1 0 0 0 - - - - - - - - - - - - -
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34009 3627739 7     NEISVAC SER 0,5ML 1 0 0 0 1 5 7 10 - 4 3 2 7 7 4 8 58

>>>ANTIGENES POLYSACCHARIDIQUES TRETRAVALENTS CONJUGUES DE MENINGO3 3 0 5 1 - - 2 3 1 - - - - - 12

34009 3024421 0     MENQUADFI INJ FL0,5ML 1 +NEC 0 0 0 - - - - - - - - - - - - -

34009 2170290 3     MENVEO PDR+SOL 0,5ML 1 0 0 0 - - - - - - - - - - - - -

34009 2225393 0     NIMENRIX PDR+SOL SER IM 1 3 3 0 5 1 - - 2 3 1 - - - - - 12

>>>MENINGOCOQUES TYPE B VACCIN MULTICOMPOSANTS 3 2 0 3 7 7 7 4 13 7 9 10 11 8 10 96

34009 2686303 6     BEXSERO SER IM 0,5ML 1 3 2 0 3 7 7 7 4 13 7 9 10 11 8 10 96

34009 3009637 6     TRUMENBA INJ SRG0,5ML 1 0 0 0 - - - - - - - - - - - - -

>>VACCINS CONTRE LA COQUELUCHE 0 0 0 - - - - - - - - - - - - -

>>>BACTERIE ENTIERE DE COQUELUCHE INACTIVEE 0 0 0 - - - - - - - - - - - - -

>>>ANTIGENE PURIFIE DE COQUELUCHE 0 0 0 - - - - - - - - - - - - -

>>>BACTERIE ENTIERE DE COQUELUCHE INACTIVEE + ANATOXINES0 0 0 - - - - - - - - - - - - -

>>>ANTIGENE PURIFIE DE COQUELUCHE + ANATOXINES 0 0 0 - - - - - - - - - - - - -

>>VACCINS CONTRE LA PESTE 0 0 0 - - - - - - - - - - - - -

>>>BACTERIE ENTIERE INACTIVEE DE LA PESTE 0 0 0 - - - - - - - - - - - - -

>>VACCINS ANTIPNEUMOCOCCIQUES 6 4 0 10 15 16 18 12 8 9 11 12 18 19 18 166

>>>ANTIGENE POLYSACCHARIDIQUE DE PNEUMOCOQUE 1 0 0 - - - - 2 2 2 2 3 3 4 4 22

34009 3243482 4     PNEUMO 23 SER 0,5ML 1 0 0 0 - - - - - - - - - - - - -

34009 3552800 1     PNEUMOVAX FL 0,5ML 1 0 0 0 - - - - - - - - - - - - -

34009 3004438 4     PNEUMOVAX SER 0,5ML 1 1 0 0 - - - - 2 2 2 2 3 3 4 4 22

>>>ANTIGENE POLYSACCHARIDIQUE CONJUGUE DE PNEUMOCOQUE5 4 0 10 15 16 18 10 6 7 9 9 15 15 14 144

34009 3024785 3     PREVENAR 20 INJ SRG0,5ML+AIG 1 3 2 0 7 11 5 8 4 1 1 1 - - - - 38

34009 3990115 2     PREVENAR13 SER A/A 0,5ML 0 0 0 1 2 4 8 2 2 6 7 9 15 15 14 85

34009 3024437 1     VAXNEUVANCE INJ SRG0,5ML1+1AIG 2 2 0 2 2 7 2 4 3 - 1 - - - - 21

>>>ANTIGENE POLYSACCHARIDIQUE PNEUMOCOQUE + HAEMOPHILUS INFLUENZAE0 0 0 - - - - - - - - - - - - -

>>VACCINS ANTITETANIQUES 0 0 0 - - - - - - - - - - - - -

>>>ANATOXINE TETANIQUE 0 0 0 - - - - - - - - - - - - -

34009 3285724 1     TETANIQUE PASTEUR SER 0,5ML 1 0 0 0 - - - - - - - - - - - - -

>>>ANATOXINE TETANIQUE + ANATOXINE DIPHTERIQUE 0 0 0 - - - - - - - - - - - - -

>>>ANATOXINE TETANIQUE + IMMUNOGLOBULINE ANTITETANIQUE0 0 0 - - - - - - - - - - - - -

>>VACCINS ANTITUBERCULEUX 0 0 0 - - - - - - - - - - - - -

>>>BACTERIE VIVANTE ATTENUEE DE TUBERCULOSE 0 0 0 - - - - - - - - - - - - -
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>>VACCINS ANTITYPHOIDIQUES 0 0 0 - - - - - - - - - - - - -

>>>BACTERIE VIVANTE ATTENUEE ORALE DE TYPHOIDE 0 0 0 - - - - - - - - - - - - -

34009 3016612 3     VIVOTIF GELU BT3 0 0 0 - - - - - - - - - - - - -

>>>BACTERIE ENTIERE INACTIVEE DE TYPHOIDE 0 0 0 - - - - - - - - - - - - -

>>>ANTIGENE POLYSACCHARIDIQUE PURIFIE DE TYPHOIDE 0 0 0 - - - - - - - - - - - - -

34009 3699302 0     TYPHIM VI 25MCG/0,5ML SER A/A 1 0 0 0 - - - - - - - - - - - - -

34009 3699294 8     TYPHIM VI INJ SRG0,5ML 1 A/1AI 0 0 0 - - - - - - - - - - - - -

>>>TYPHOIDE + PARATYPHI 0 0 0 - - - - - - - - - - - - -

>>VACCINS CONTRE LE TYPHUS (EXANTHEMATIQUE) 0 0 0 - - - - - - - - - - - - -

>>>BACTERIE ENTIERE INACTIVEE DE TYPHUS EXANTHEMATIQUE0 0 0 - - - - - - - - - - - - -

>>AUTRES VACCINS BACTERIENS 0 0 0 - - - - - - - - - - - - -

>>>VACCINS CONTRE LA LEPTOSPIROSE 0 0 0 - - - - - - - - - - - - -

34009 3514716 5     SPIROLEPT 200MU/ML SER 1ML 1 0 0 0 - - - - - - - - - - - - -

>VACCINS VIRAUX 15 6 0 72 282 201 27 26 36 18 24 17 26 22 52 803

>>VACCINS CONTRE LES ENCEPHALITES 0 0 0 - - - - - - - - - - - - -

>>>VIRUS ENTIER INACTIVE DE L'ENCEPHALITE TRANSMISE PAR LES TIQUES0 0 0 - - - - - - - - - - - - -

34009 3019839 1     ENCEPUR 1,5MCG/0,5ML INJ SRG1AS 0 0 0 - - - - - - - - - - - - -

34009 3677453 7     ENCEPUR 1,5MCG/0,5ML SER A/A 1 0 0 0 - - - - - - - - - - - - -

  3554747802771     PLANTASIA BIO THE TUO S 20 0 0 0 - - - - - - - - - - - - -

34009 3677482 7     TICOVAC 0,25ML ENF S/A SRG 1 0 0 0 - - - - - - - - - - - - -

34009 2784170 5     TICOVAC 0,5ML AD SER A/A 1 0 0 0 - - - - - - - - - - - - -

>>>VIRUS ENTIER INACTIVE DE L'ENCEPHALITE JAPONAISE 0 0 0 - - - - - - - - - - - - -

34009 3939597 5     IXIARO SER S/A 0,5ML 1 0 0 0 - - - - - - - - - - - - -

>>>VIRUS VIVANT ATTENUE DE L'ENCEPHALITE JAPONAISE 0 0 0 - - - - - - - - - - - - -

>>VACCINS ANTIGRIPPAUX 4 0 0 57 255 178 - - - - - - - 3 15 508

>>>VIRUS ENTIER INACTIVE DE LA GRIPPE 0 0 0 - - - - - - - - - - - - -

>>>VIRUS INACTIVE, SPLIT VIRUS OU ANTIGENE DE SURFACE DE LA GRIPPE4 0 0 57 255 178 - - - - - - - 3 15 508

34009 3594738 3     AGRIPPAL INJ SRG0,5ML 1 A/AIG 0 0 0 - - - - - - - - - - - - -

34009 3020540 2     EFLUELDA SER+AIG 0,7ML 1 0 0 0 - - - - - - - - - - - - -

34009 2744265 0     FLUARIXTETRA INJ SRG0,5ML1+AIG RP 0 0 0 - - - - - - - - - - - - -

34009 3002922 0     FLUARIXTETRA SER 0,5ML + 2 AIG 1 0 0 0 - - - - - - - - - - - - -

34009 2809986 0     FLUZONE HD INJ SRG 0,7ML 10 S/A 0 0 0 - - - - - - - - - - - - -

34009 3549382 8     GRIPGUARD INJ SRG0,5ML 1 0 0 0 - - - - - - - - - - - - -
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34009 3338550 7     IMMUGRIP SER 0,5ML 1 0 0 0 - - - - - - - - - - - - -

34009 2809984 6     INFLUSPLIT TETRA INJ S0,5ML1SA 0 0 0 - - - - - - - - - - - - -

34009 3365216 6     INFLUVAC SER 0,5ML 1 0 0 0 - - - - - - - - - - - - -

34009 3011771 2     INFLUVAC TETRA SER 0,5ML 1 4 0 0 57 255 178 - - - - - - - - 2 492

34009 3212990 4     VAXIGRIP SER 0,5ML 1 0 0 0 - - - - - - - - - - - - -

34009 2809976 1     VAXIGRIPTETRA S0,5ML A/A HS 1 0 0 0 - - - - - - - - - - - - -

34009 3006772 7     VAXIGRIPTETRA SER+AIG 0,5ML 1 0 0 0 - - - - - - - - - - 3 13 16

34009 2809987 7     VAXIGRIPTETRA SER+AIG 0,5ML 10 0 0 0 - - - - - - - - - - - - -

>>>VIRUS VIVANT ATTENUE DE LA GRIPPE 0 0 0 - - - - - - - - - - - - -

34009 2809985 3     FLUENZ TETRA PULV NASAL1 0 0 0 - - - - - - - - - - - - -

>>>PSEUDO-PARTICULES VIRALES D'INFLUENZA 0 0 0 - - - - - - - - - - - - -

>>VACCINS CONTRE L'HEPATITE 2 2 0 - 4 2 4 3 9 6 5 2 6 1 5 47

>>>ANTIGENE PURIFIE HEPATITE B 2 2 0 - 3 1 2 3 6 4 5 1 5 1 2 33

34009 3516709 5     ENGERIX B 10MCG/0,5ML SER 1 0 0 0 - 1 - - - - - - - - - - 1

34009 3516690 6     ENGERIX B 20MCG/1ML SER 1 2 2 0 - 2 1 2 3 6 4 5 1 5 1 2 32

34009 3305036 8     GENHEVAC B PAST 20MCG/0,5ML SER 1 0 0 0 - - - - - - - - - - - - -

34009 3692464 2     HBVAXPRO 10MCG AD SER 1 0 0 0 - - - - - - - - - - - - -

34009 3692429 1     HBVAXPRO 5MCG E SER 1 0 0 0 - - - - - - - - - - - - -

>>>VIRUS ENTIER INACTIVE HEPATITE A 0 0 0 - 1 1 2 - 3 2 - 1 1 - 3 14

34009 3708202 0     AVAXIM 160U SER 0,5ML + 2AIG 1 0 0 0 - - - - - - - - - - - - -

34009 3416652 5     AVAXIM 160U SER 0,5ML 1 0 0 0 - 1 - - - 3 1 - 1 - - 3 9

34009 2245958 5     AVAXIM 80U INJ SRG0,5ML+2AIG 1 RP 0 0 0 - - - - - - - - - - - - -

34009 3567724 2     AVAXIM 80U PED SER 0,5ML + 1AIG 1 0 0 0 - - - - - - - - - - - - -

34009 3377515 5     HAVRIX 1 440U/1ML AD SER 1 0 0 0 - - 1 2 - - - - - 1 - - 4

34009 3476045 7     HAVRIX 720U/0,5ML N/ENF SER 1 0 0 0 - - - - - - 1 - - - - - 1

34009 3830995 9     VAQTA 50U/1ML AD SER IM 1 0 0 0 - - - - - - - - - - - - -

>>>ASSOCIATIONS 0 0 0 - - - - - - - - - - - - -

34009 3567693 1     TWINRIX AD SER 1ML 1 0 0 0 - - - - - - - - - - - - -

>>VACCINS CONTRE LA ROUGEOLE 4 2 0 3 8 7 10 4 11 5 4 7 10 8 10 87

>>>VIRUS VIVANT ATTENUE DE ROUGEOLE 0 0 0 - - - - - - - - - - - - -

34009 3092675 8     ROUVAX FL+SERING 1 0 0 0 - - - - - - - - - - - - -

>>>VIRUS VIVANTS ATTENUES DE ROUGEOLE + OREILLONS 0 0 0 - - - - - - - - - - - - -

>>>VIRUS VIVANTS ATTENUES DE ROUGEOLE + OREILLONS + RUBEOLE4 2 0 3 8 7 10 4 11 5 4 7 10 8 10 87

34009 3732784 8     M-M-RVAXPRO PDR + SOLVANT FL 1 0 0 0 - - - - - - - - - - - - -
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34009 3732821 0     M-M-RVAXPRO SER 0,5ML+2 AIG 1 0 0 0 - - - - - - - - - - - - -

34009 3513734 0     PRIORIX PDR+SOLV SER 0,5ML 1 4 2 0 3 8 7 10 4 11 5 4 7 10 8 10 87

34009 3367362 8     R.O.R VAX INJ FL+SRG 1 RP 0 0 0 - - - - - - - - - - - - -

>>>VIRUS VIVANTS ATTENUES DE ROUGEOLE + RUBEOLE 0 0 0 - - - - - - - - - - - - -

>>>VIRUS VIVANTS ATTENUES DE ROUGEOLE + OREILLONS + RUBEOLE + VARI0 0 0 - - - - - - - - - - - - -

>>VACCINS CONTRE LES OREILLONS 0 0 0 - - - - - - - - - - - - -

>>>VIRUS VIVANT ATTENUE DES OREILLONS 0 0 0 - - - - - - - - - - - - -

>>VACCINS CONTRE LA POLIOMYELITE 0 0 0 - - - - - - - - - - - - -

>>>VIRUS VIVANT MONOVALENT ATTENUE ORAL DE POLIOMYELITE0 0 0 - - - - - - - - - - - - -

>>>VIRUS VIVANT TRIVALENT ATTENUE ORAL DE POLIOMYELITE0 0 0 - - - - - - - - - - - - -

>>>VIRUS ENTIER TRIVALENT INACTIVE DE POLIOMYELITE 0 0 0 - - - - - - - - - - - - -

34009 3257550 3     IMOVAX POLIO SRG0,5ML 1 0 0 0 - - - - - - - - - - - - -

>>>VIRUS VIVANT BIVALENT ATTENUE ORAL DE POLIOMYELITE0 0 0 - - - - - - - - - - - - -

>>VACCINS ANTIRABIQUES 0 0 0 - - - - - - - - - - - - -

>>>VIRUS ENTIER INACTIVE DE LA RAGE 0 0 0 - - - - - - - - - - - - -

34009 3007159 5     RABIPUR INJ FL+SRG 1 +AIG 0 0 0 - - - - - - - - - - - - -

34009 3304887 7     VACCIN RABIQUE PASTEUR SER 0,5ML 1 0 0 0 - - - - - - - - - - - - -

>>VACCINS CONTRE LES DIARRHEES A ROTAVIRUS 2 0 0 - - 1 4 2 5 2 1 1 1 2 9 28

>>>ROTAVIRUS VIVANT ATTENUE 2 0 0 - - 1 4 2 5 2 1 1 1 2 9 28

34009 3902016 7     ROTARIX SUSP BUV APPLICATEUR 1 0 0 0 - - - - - - - - - - - - -

34009 3902022 8     ROTARIX SUSP BUV TUBE 1 2 0 0 - - 1 4 2 5 2 1 1 1 2 9 28

>>>ROTAVIRUS PENTAVALENT VIVANT ATTENUE 0 0 0 - - - - - - - - - - - - -

34009 3762236 3     ROTATEQ SOL BUV TUB 2ML 0 0 0 - - - - - - - - - - - - -

>>VACCINS CONTRE LA RUBEOLE 0 0 0 - - - - - - - - - - - - -

>>>VIRUS VIVANT ATTENUE DE RUBEOLE 0 0 0 - - - - - - - - - - - - -

34009 3183283 6     RUDIVAX FL+SERING 1 0 0 0 - - - - - - - - - - - - -

>>>VIRUS VIVANTS ATTENUES DE RUBEOLE + OREILLONS 0 0 0 - - - - - - - - - - - - -

>>VACCINS CONTRE VARICELLE - ZONA 1 0 0 - 1 1 2 - 2 - 2 4 - 2 - 14

>>>VIRUS VIVANT ATTENUE DE LA VARICELLE 0 0 0 - 1 1 2 - 2 - 1 2 - - - 9

34009 3627722 9     VARILRIX SER 0,5ML 1 0 0 0 - - - 2 - 2 - 1 - - - - 5

34009 3687641 5     VARIVAX PDR+2 AIG+SER 0,5ML 1 0 0 0 - 1 1 - - - - - 2 - - - 4

>>>VIRUS VIVANT ATTENUE DU ZONA 1 0 0 - - - - - - - 1 2 - 2 - 5
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34009 3759300 7     ZOSTAVAX PDR+SOL SER SC-IM 1 1 0 0 - - - - - - - 1 2 - 2 - 5

>>>ANTIGENE PURIFIE DE VIRUS DU ZONA 0 0 0 - - - - - - - - - - - - -

34009 3014186 1     SHINGRIX INJ FL+FL 1 0 0 0 - - - - - - - - - - - - -

>>VACCINS CONTRE LA FIEVRE JAUNE 0 0 0 - - - - - - - - - - - - -

>>>VIRUS VIVANT ATTENUE DE LA FIEVRE JAUNE 0 0 0 - - - - - - - - - - - - -

>>VACCINS CONTRE LE PAPILLOMAVIRUS 2 2 0 10 14 11 7 17 9 5 12 3 9 6 13 116

>>>PAPILLOMAVIRUS TYPES HUMAINS 6, 11, 16, 18 0 0 0 - - - - - - - - - - - - -

34009 3771301 6     GARDASIL SER+2 AIG 0,5ML 1 0 0 0 - - - - - - - - - - - - -

>>>PAPILLOMAVIRUS TYPES HUMAINS 16, 18 0 0 0 - - - - - - - - - - - - -

34009 3816423 7     CERVARIX SER+1 AIG 0,5ML 1 0 0 0 - - - - - - - - - - - - -

>>>PAPILLOMAVIRUS TYPES HUMAINS 6, 11, 16, 18, 31, 33, 45, 52, 582 2 0 10 14 11 7 17 9 5 12 3 9 6 13 116

34009 3005620 2     GARDASIL 9 SER+2 AIG 0,5ML 1 2 2 0 10 14 11 7 17 9 5 12 3 9 6 13 116

>>VACCINS CONTRE LA COVID-19 0 0 0 - - - - - - - - - - - - -

>>>COVID-19, VACCIN A ARN 0 0 0 - - - - - - - - - - - - -

34009 2809969 3     COMIRNATY 10MCG/D DISP DIL FL 1 0 0 0 - - - - - - - - - - - - -

34009 3024340 4     COMIRNATY 10MCG/D DISP DIL FL10 0 0 0 - - - - - - - - - - - - -

34009 2809950 1     COMIRNATY 10MCG/D JN.1 FL6D 1 0 0 0 - - - - - - - - - - - - -

34009 3029975 3     COMIRNATY 10MCG/D JN.1 FL6D 10 0 0 0 - - - - - - - - - - - - -

34009 2809953 2     COMIRNATY 10MCG/D XBB1.5 FL6D 1 0 0 0 - - - - - - - - - - - - -

34009 3027906 9     COMIRNATY 10MCG/D XBB1.5 FL6D10 0 0 0 - - - - - - - - - - - - -

34009 2809961 7     COMIRNATY 15/15MCG/D BA1 F6D 1 0 0 0 - - - - - - - - - - - - -

34009 3026172 9     COMIRNATY 15/15MCG/D BA1 F6D 10 0 0 0 - - - - - - - - - - - - -

34009 2809960 0     COMIRNATY 15/15MCG/D BA4-5 6D 1 0 0 0 - - - - - - - - - - - - -

34009 3026200 9     COMIRNATY 15/15MCG/D BA4-5 6D10 0 0 0 - - - - - - - - - - - - -

34009 3021866 2     COMIRNATY 30MCG/D DISP DIL F195 0 0 0 - - - - - - - - - - - - -

34009 3024341 1     COMIRNATY 30MCG/D DISP INJ FL10 0 0 0 - - - - - - - - - - - - -

34009 2809949 5     COMIRNATY 30MCG/D JN.1 FL6D 1 0 0 0 - - - - - - - - - - - - -

34009 3029976 0     COMIRNATY 30MCG/D JN.1 FL6D 10 0 0 0 - - - - - - - - - - - - -

34009 2809952 5     COMIRNATY 30MCG/D XBB1.5 FL6D 1 0 0 0 - - - - - - - - - - - - -

34009 3027903 8     COMIRNATY 30MCG/D XBB1.5 FL6D10 0 0 0 - - - - - - - - - - - - -

34009 2809957 0     COMIRNATY 3MCG/D DISP INJ FL 1 0 0 0 - - - - - - - - - - - - -

34009 3026405 8     COMIRNATY 3MCG/D DISP INJ FL 10 0 0 0 - - - - - - - - - - - - -

34009 2809954 9     COMIRNATY 3MCG/D XBB1.5 DISP 1 0 0 0 - - - - - - - - - - - - -

34009 3027907 6     COMIRNATY 3MCG/D XBB1.5 DISP 10 0 0 0 - - - - - - - - - - - - -
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34009 2809956 3     COMIRNATY 5/5MCG/D BA4-5 10D 1 0 0 0 - - - - - - - - - - - - -

34009 3026447 8     COMIRNATY 5/5MCG/D BA4-5 10D 10 0 0 0 - - - - - - - - - - - - -

34009 2809963 1     COVID 19 COMIRNATY DISP 1FL 6DOSE 0 0 0 - - - - - - - - - - - - -

34009 2809974 7     COVID 19 VAC COMIRNATY 1FL 6DOSE 0 0 0 - - - - - - - - - - - - -

34009 2809977 8     COVID 19 VAC MODERNA INJ 1FL 10DO 0 0 0 - - - - - - - - - - - - -

34009 3021955 3     SPIKEVAX 0,2MG/ML COV19 F10D10 0 0 0 - - - - - - - - - - - - -

34009 2809955 6     SPIKEVAX 25/25MCG/ML BA4-5 F1D1 0 0 0 - - - - - - - - - - - - -

34009 3026647 2     SPIKEVAX 25/25MCG/ML BA4-5F1D10 0 0 0 - - - - - - - - - - - - -

34009 2809962 4     SPIKEVAX 50/50MCG/ML BA1 F5D 1 0 0 0 - - - - - - - - - - - - -

34009 3025952 8     SPIKEVAX 50/50MCG/ML BA1 F5D 10 0 0 0 - - - - - - - - - - - - -

>>>COVID-19, VECTEUR VIRAL, NON REPLICATIF 0 0 0 - - - - - - - - - - - - -

34009 2809982 2     COVID 19 VAC AZN INJ 1FL 10 DOSES 0 0 0 - - - - - - - - - - - - -

34009 2809978 5     JCOVDEN VAC FL2,5ML/5D 1 0 0 0 - - - - - - - - - - - - -

34009 3022223 2     JCOVDEN VAC FL2,5ML/5D 10 0 0 0 - - - - - - - - - - - - -

34009 3022225 6     VAXZEVRIA VAC COV19 F5ML/10D10 0 0 0 - - - - - - - - - - - - -

>>>COVID-19, VIRUS INACTIVE 0 0 0 - - - - - - - - - - - - -

>>>COVID-19, SOUS-UNITE PROTEIQUE 0 0 0 - - - - - - - - - - - - -

34009 2809964 8     NUVAXOVID DISP INJ F5ML/10D 1 0 0 0 - - - - - - - - - - - - -

34009 2809951 8     NUVAXOVID XBB1,5 DISP2,5ML/5D1 0 0 0 - - - - - - - - - - - - -

34009 3026415 7     VIDPREVTYN BETA INJ F+F10D 10 0 0 0 - - - - - - - - - - - - -

>>>COVID-19, PARTICULES PSEUDO-VIRALES 0 0 0 - - - - - - - - - - - - -

>>AUTRES VACCINS VIRAUX 0 0 0 2 - 1 - - - - - - - - - 3

34009 3029644 8    IXCHIQ INJ FL+SRG0,5ML 1 0 0 0 - - - - - - - - - - - - -

>>>VACCIN CONTRE LA VARIOLE ET LA VARIOLE DU SINGE 0 0 0 - - - - - - - - - - - - -

>>>VACCINS CONTRE LE VIRUS EBOLA 0 0 0 - - - - - - - - - - - - -

>>>VACCINS CONTRE LE VIRUS DE LA DENGUE 0 0 0 - - - - - - - - - - - - -

>>>VACCINS CONTRE LE VIRUS RESPIRATOIRE SYNCYTIAL 0 0 0 2 - 1 - - - - - - - - - 3

34009 3027557 3     ABRYSVO INJ FL+SRG0,5ML 1 0 0 0 2 - 1 - - - - - - - - - 3

34009 3027417 0     AREXVY INJ FL+FL 1 0 0 0 - - - - - - - - - - - - -

>>>VACCINS CONTRE  L'ENTEROVIRUS 71 0 0 0 - - - - - - - - - - - - -

>VACCINS BACTERIENS ET VIRAUX ASSOCIES 11 4 0 28 50 56 49 37 43 30 26 27 42 23 38 449

>>VACCINS BACTERIENS ET VIRAUX ASSOCIES 11 4 0 28 50 56 49 37 43 30 26 27 42 23 38 449

>>>DIPHTERIE + POLIOMYELITE + TETANOS 1 0 0 - - - - - - 2 1 2 3 - 5 13
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34009 3687606 4     REVAXIS INJ SRG0,5ML 1 A/1AIG 1 0 0 - - - - - - 2 1 2 3 - 5 13

34009 3687629 3     REVAXIS SER 0,5ML+2 AIG 1 0 0 0 - - - - - - - - - - - - -

>>>DIPHTERIE + COQUELUCHE + POLIOMYELITE + TETANOS 5 2 0 25 45 45 39 31 37 23 17 19 27 13 23 344

34009 3677387 5     BOOSTRIXTETRA SER 0,5ML 1 1 2 0 10 16 13 9 14 19 13 6 7 5 1 5 118

34009 3552467 6     INFANRIXTETRA SER 0,5ML 1 0 0 0 - - - - - - - - - - - - -

34009 3687374 2     REPEVAX INJ SRG 1 S/A+1 2 0 0 14 21 30 22 10 16 7 7 10 17 10 15 179

34009 3687397 1     REPEVAX SER 0,5ML 1 0 0 0 - - - - - - - - - - - - -

34009 3482235 3     TETRAVAC ACELLULAIRE SER 0,5ML 0 0 0 - - - - - - - - - - - - -

34009 3687492 3     TETRAVAC ACELLULAIRE SER+2AIG0,5ML 0 0 0 - - - - - - - - - - - - -

34009 3687463 3     TETRAVAC-ACELLULAIRE SRG1 A/1A 2 0 0 1 8 2 8 7 2 3 4 2 5 2 3 47

>>>DIPHTERIE + RUBEOLE + TETANOS 0 0 0 - - - - - - - - - - - - -

>>>HAEMOPHILUS INFLUENZAE B + POLIOMYELITE 0 0 0 - - - - - - - - - - - - -

>>>DIPHTERIE + HEPATITE B + COQUELUCHE + TETANOS 0 0 0 - - - - - - - - - - - - -

>>>DIPHTERIE + HAEMOPHILUS + COQUELUCHE + POLIOMYELITE + TETANOS0 0 0 - - - - - - - - - - - - -

34009 3612181 2     INFANRIXQUINTA 0 0 0 - - - - - - - - - - - - -

34009 3552473 7     INFANRIXQUINTA FL+SER 0,5ML 1 0 0 0 - - - - - - - - - - - - -

34009 3687434 3     PENTAVAC FL+SER A/A 0,5ML 1 0 0 0 - - - - - - - - - - - - -

34009 3477441 6     PENTAVAC INJ FL+SRG 1 RP 0 0 0 - - - - - - - - - - - - -

>>>DIPHTERIE + HEPATITE B + TETANOS 0 0 0 - - - - - - - - - - - - -

>>>HAEMOPHILUS INFLUENZAE B + HEPATITE B 0 0 0 - - - - - - - - - - - - -

>>>DIPHTERIE + HAEMOPHILUS + COQUELUCHE + POLIOMYELITE + TETANOS +5 2 0 3 5 11 10 6 6 5 8 6 12 10 10 92

34009 2735007 8     HEXYON INJ SRG0,5ML 1 + 1AIG 1 0 0 3 3 3 3 3 1 4 4 4 7 2 5 42

34009 2735036 8     HEXYON SER IM 0,5ML 1 0 0 0 - - - - - - - - - - - - -

34009 3549583 9     INFANRIX HEXA SER 0,5ML+2AIG 1 1 1 0 - 2 2 3 1 1 1 1 2 2 3 1 19

34009 3007978 2     VAXELIS INJ SRG0,5ML 1 +1AIG 3 1 0 - - 5 2 - - - - - - - - 7

34009 3007979 9     VAXELIS SER IM 0,5ML 1 0 0 0 - - 1 2 2 4 - 3 - 3 5 4 24

>>>TYPHOIDE + HEPATITE A 0 0 0 - - - - - - - - - - - - -

34009 3607783 6     TYAVAX SER 1ML 1 0 0 0 - - - - - - - - - - - - -

>>>DIPHTERIE + HAEMOPHILUS + COQUELUCHE + TETANOS + HEPATITE B0 0 0 - - - - - - - - - - - - -

>>>DIPHTERIE + COQUELUCHE + POLIOMYELITE + TETANOS + HEPATITE B0 0 0 - - - - - - - - - - - - -

>>>DIPHTERIE + HAEMOPHILUS + COQUELUCHE + TETANOS + HEPATITE B + M0 0 0 - - - - - - - - - - - - -

>AUTRES VACCINS 0 0 0 - - - - - - - - - - - - -

>>VACCINS ANTIPARASITAIRES 0 0 0 - - - - - - - - - - - - -
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>>>VACCINS CONTRE LE PALUDISME 0 0 0 - - - - - - - - - - - - -
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